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A seis afios de la creacion del Departamento de
Promociones, en 1974, la Compaiifa Nacional de Teatro ha
logrado ubicar a una veintena de promotores teatrales que
desarrollan su trabajo distribuidos por todo el territorio
nacional.

El hecho en sf, significa un salto de calidad en los
programas del Departamento, no solamente por el grado de
formacion alcanzado por los promotores, sino también por
el nivel de cobertura e implementacién logrado.

No cabe duda de que la disposicién hacia el teatro en
Costa Rica se transform6 en la década 70-80, y que los
programas de promociones llevados a cabo por la Compaiifa
Nacional de Teatro, han constituido un factor determinante
en la divulgacién y desarrollo de la actividad teatral.

El Departamento de Promociones significa para las
comunidades alejadas de la capital, la posibilidad inmediata
de disfrutar y practicar diversas actividades culturales. en
especial la teatral. Se refuerza asi la actividad generada por
las comunidades con un trabajo sistemético, constante y de
atencion permanente de los promotores. Con esto se
pretende desarrollar una alternativa ante la concentracién y
el monopolio metropolitano de la cultura.

EXPERIENCIA

A pesar de lo mucho que se ha hecho en Promocio-
nes, es poco lo que ha quedado escrito; la ausencia de una
evaluacion cientifica del proceso mismo, implic6 que no se
registrara y aprovechara la experiencia, con lo cual cada
promotor partia pricticamente de cero y guardaba para si
los conocimientos y experiencia.
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Pese a estas dificultades, los programas seguian su
curso, al mismo tiempo que se buscaban soluciones perma-
nentes al trabajo de promocién teatral en nuestro pais. Es
asi como se llega a concretar la creacion del Taller Nacional
de Teatro, como institucion encargada de formar promoto-
res, garantizando un nivel y calidad de la formacion vy,
paralelamente, suplir las necesidades de promotores que
urgran las comunidades, colegios, instituciones, etc.

ACERCAMIENTO DEL TEATRO AL ESPECTADOR

Para el director del Taller Nacional de Teatro, Oscar
Fessler, el programa de promociones “es una forma de
acercamiento del teatro al espectador”. Sobre esta perspec-
tiva amplié que “es importante conseguir que el espectador
se involucre en el espectdculo; de esta manera no sélo se
crean nuevos grupos interesados en el teatro aficionado, con
posibilidades de generar un teatro profesional, sino que se
proyecta su influencia al crear una inquietud en el
espectador desde muy joven”.

Y es precisamente con la experiencia formativa del
Taller Nacional de Teatro, y los esfuerzos de la Compaiiia
por registrar y sacar provecho delaexperiencia de las
Promociones, que se sientan las bases para el desarrollo y
consolidacién de un teatro aficionado de caracteristicas
nacionales y populares en nuestro pars.

LO POPULAR

Por la dindmica, métodos y sectores de trabajo, los




promotores de la Compafifa son de los pocos miembros del
movimiento teatral de Costa Rica que conocen lo que
podria ser el inicio de un teatro de raigambre popular en
nuestro paris.

A un corto plazo han logrado sentar bases para el
conocimiento de dicha problematica, asi como convertirse
en factor de su desarrollo. Sin embargo, lo fundamental es

(el caricter popular que alienta el trabajo de promociones;
“éste se busca rescatando el rol protagonico de las comunida-
des, colegios, instituciones, etc. Es decir, la participacion
directa y creadora de los estudiantes, obreros, empleados,
tampesinos, etc.

Otro elemento que afirma la disposicién de desarro-
llarun amplio movimiento aficionado de caracteristicas

populares, estd dado porladefinicion de los sectores de’)

trabajo que se han sefialado como prioritarios: sectores
populares (empleados, obreros, campesinos, estudiantes) y
sectores marginados.

En esta perspectiva que reivindica a sectores importan-
tes de nuestra poblacién como protagonista del hecho
cultural en su temaitica, en su participacién y en la
expresion de sus valores e inquietudes naturales, el Departa-
mento de Promociones encamina su actividad .

TRABAJO CULTURAL

El trabajo de promocién teatral realizado por los
Promotores de la Compaiifa, se entiende entonces como
una importante base para desplegar un trabajo mds amplio
de coordinacién y promocién de la actividad cultural
génerada por la comunidad. Se trata de recoger la produc-
¢ion cultural en su fuente misma de inspiracién, promoverla
Y darla a conocer para disfrute y beneficio de la globalidad
de la comunidad.

LO IMPORTANTE: LOGROS

Lo importante, al concluir el afio 80, es que la
actividad generada por los promotores ha permitido bases
Para labores de mayor envergadura en el desarrollo,
divulgacién y organizacion de un movimiento de aficionados
€N nuestro pars.

.l.a experiencia lograda nos indica los caminos a
Seguir, y esta experiencia nos muestra a Lianne Solis,
Promotora en San Carlos, realizando un montaje infantil
€on nifios sordo—mudos. Nos muestra la importancia del
teatro en |y Educacion, con la realizacién del Seminario
Para Maestras que, a nivel regional, se realizé en Ciudad
QUESflda. Nos muestra en Rubén Garro, promotor en San
Ramon haciendo un montaje sobre el problema de la tierra,
O_nde los participantes y creadores de la pieza son los
mism(.)s vecinos de la comunidad. Sobre esta misma base de
Participacion, Emperatriz Chaverri realiza en el Instituto
dclonal de Seguros un montaje con los nifios del Taller,
qu‘f Son hijos de los empleados de la institucién; Marcia
a'“f’CO hace lo mismo con los nifios de la escuela de
Garalso, Y, en otro punto geogrifico (San Isidro del
aemeral), Francisco Hidalgo y Vera Ramirez logran montar
Colina” y “Yerma™, obras que, por su repercusion en la
©Munidad, se hace necesario incluir en los programas de

estudio de Espafiol de Secundaria. Luis Roberssi, luego de
un afio lleno de actividades, cierra con un festival cantonal
de miisica que logra llenar el gimnasio de Tilardn,y en el cual
los intérpretes son todos de la localidad.

Y Bernal Loépez, en Cristo Rey, Arturo Meoiio, en
Alajuela, Hansell Morta, en el centro Rositer Carballo, etc.,

etc., todos los promotores handesarrollado una intensa
actividad en su totalidad.

Lo que si se puede dar a conocer, nuestros beneficia-
rios lo pueden indicar, es que con nuestros programas
hemos abierto la posibilidad, un primer paso, para el
desarrollo de un cultura que parta de nuestra realidad y se
exprese en formas y contenidos populares.
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