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Concebido como una especie de
guerrilla urbana, Ciudad An6nima es un
grupo que intenta repensar el papel de la
arquitectura a través de su relaciéon con la
ciudad y con el usuario.

Especificamente, este proyecto tiene
el proposito de desestabilizar las image-
nes cotidianas de un entorno particular
mediante del uso de cédigos urbanos
establecidos, como es el caso del codi-
go vial, para producir una imagen com-
plementaria, inesperada o desconocida
en el diario acontecer urbano.

La ciudad es un espacio que los habi-
tantes presuponen conocido. Sin embargo,
lo urbano puede aparecer como algo ex-
trafno. De acuerdo con Steve Pile!, son va-
rias las formas en que el espacio se presen-
ta como un ambito desconocido: cuando
se esconde deliberadamente algo (tuberias,
huecos, alcantarillas); cuando se olvida un
lugar (espacios desocupados); cuando el
habito o la cotidianidad terminan hacien-
do familiar las cosas hasta el punto de que
ya ni se ven (las rutas o trayectorias que
cada quien establece o sigue para su de-
sempefio o desplazamiento en la ciu-
dad). Todo lo anterior apunta a pensar la
ciudad como un espacio por invencionar.

Mas que generar un saber sobre lo
desconocido, Ciudad Anénima pretende
introducir el juego en el espacio urbano,
por medio de practicas especificas. Gra-
cias a que la ciudad se constituye entonces
tanto por lo reconocible como por lo igno-
to, el proyecto Ciudad Anénima retoma el

8 EMENA

caracter ltdico del espacio como una rea-
lidad y saca provecho de éste por medio
de practicas tales como la denuncia, el ab-
surdo, la trampa, la alteracion, la ironia, la
intrusion violenta y el reposicionamiento
de objetos, personas y espacios.

El dmbito de accién de nuestro pro-
yecto comprende una zona urbana inter-
media: el Distrito Universitario en San
Pedro de Montes de Oca de San José,
Costa Rica. Las intervenciones de Ciudad
Andnima ocurren generalmente en tiem-
pos cortos (un dia, una manana, unas ho-
ras); pero también pueden tomar un tiempo
indefinido, considerando como fin béasico
crear extrafieza y romper la familiaridad.

Lenguaje an6énimo
de la ciudad

El entorno urbano se caracteriza por
la produccion mdltiple, reiterada y exce-
siva de estimulos visuales: vivimos en ciu-
dades saturadas por la imagen?. En este
sentido, Italo Calvino sefala que actual-
mente "la cantidad de imagenes que nos
bombardea es tal que no sabemos distin-
guir ya la experiencia directa de lo que
hemos visto unos pocos segundos en la
television. La memoria esta cubierta por
capas de fragmentos de iméagenes, como
un depésito de desperdicios donde cada
vez es mas dificil que una figura entre tan-
tas logre adquirir relieve".



ARQUITECTURA

Walter Benjamin considera que para
tal exceso visual (positivo o negativo)
existe una vacuna: la indiferencia. Tal ac-
titud revela cémo el individuo ha apren-
dido a sobrevivir en la ciudad?®, ya que
funciona como mecanismo de defensa
ante "lo feo", "lo desagradable", "lo des-
truido", "lo desordenado", "lo pobre", "lo
decadente". Categorias como éstas son,
desde luego, relativas y responden mu-
chas veces a prejuicios de la mas diversa
indole. A pesar del subjetivismo que las
anima, estas categorias se encuentran en
la mayoria de los contextos urbanos, si
bien atravesadas por una especificidad la-
tinoamericana que se suma a otra menos
extensa y de orden local: la que en nues-
tro caso corresponde a San José. Ahora
bien: esta especificidad no corresponde a
ningln tipo de conceptuacion idealizan-
te, como sucede en el caso de los discur-
sos identitarios, sino que coincide con lo
que Rem Koolhaas entiende por espacio
basura, a saber: la ciudad genérica donde
confluyen todos los restos y las secuelas
de la modernizacion, donde converge "la
suma de todas las decisiones no tomadas,
de los problemas no afrontados, de las
opciones no elegidas, de las prioridades
dejadas sin definir, de las contradicciones
perpetuadas, de los compromisos adopta-
dos, de la corrupcion tolerada" °.

Cabe, pues, situar dentro de este
planteamiento del espacio en tanto que
basura todo el exceso visual de la expe-
riencia urbana. Ciudad An6nima aprove-
cha esta supeditacion de la imagen al

desecho: los objetos y las situaciones
que produce —y mediante los cuales ac-
tia— pretenden introducir una estética
que nace del espacio basura. Para ello,
se vale del lenguaje propio del entorno ur-
bano, lenguaje compuesto de un codigo
vial, de elementos fisicos (calles, aceras,
bordes, postes de luz, esculturas, techos y
basureros) y de situaciones espaciales que
estos elementos generan (densidad, am-
plitud, hacinamiento, fluidez).

Iméagenes urbanas

Con Ciudad Anénima nos propone-
mos interferir —desde el espacio y desde
la imagen- la preconcepcion del espacio
urbano que posee cualquier ciudadano.
Para ello, ha sido dtil servirse de técnicas
como el collage y el fotomontaje. En la
medida en que la experiencia de la ciu-
dad posee caracter fragmentario —la ex-
periencia de la ciudad es desarticulada—,
cabe una analogia con la realidad foto-
gréfica®. En efecto, la fotograffa es un ins-
trumento que como tal "se parece a las
percepciones aisladas y acumulativas"
del sujeto ordinario, quien desconoce la
totalidad de la ciudad porque usa del
contexto urbano un ambito de accion li-
mitado. Se instala en una micrépolis y se
mueve en las micropolis de otros”.

De los medios de que puede valerse
la cultura visual, la fotografia permite la
fragmentacion mas radical de la ciudad.
Ademas, dice Garcia Canclini que las
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imagenes, concebidas co-
mo estrategias de revela-
cion, son también, en
cierto modo, estrategias
de organizacion de lo
real. La técnica fotografi-
ca prefigura situaciones
de la urbe contempora-
nea no sélo al congelar
una realidad y reproducir-
la infinitas veces, sino
también al enfocar unas
"realidades" y dejar otras
fuera de foco.

Con el uso de la ima-
gen, Ciudad Anénima pre-
tende poner de manifiesto
la mediatizacion de lo vi-
sual en la experiencia de la
ciudad y del espacio arqui-
tecténico. Bernard Tschu-
mi ha estudiado el tema de
la mediatizacion en lo que
atane, especificamente, a
la imagen publicitaria: "La
funcion habitual de los
anuncios -reproducidos
una y otra vez, a diferen-
cia de la obra de arquitec-
tura singular- es desenca-
denar el deseo por algo
que esta mas alla de la pa-
gina misma. Cuando es
desechado su acostum-
brado valor de mercancia,
los anuncios ocupan el l-
timo lugar de la revista,
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incluso irénicamente. Su-
cede, pues, lo mismo con
los productos arquitect6-
nicos que con los anun-
cios, ;por qué no para la
produccién (y reproduc-
cion) de arquitectura?"8, A
Ciudad Anénima le con-
cierne, sobre todo, propi-
ciar el deseo por el espacio
urbano?. Y para ello hemos
realizado las intervencio-
nes —todas en el Distrito de
San Pedro de Montes de
Oca— denominadas: muro
en negativo, techo si techo
no techo sf techo no, ;pue-
de usted mejorar este or-
den?, es-cultura.

El ciudadano
anonimo

El' ciudadano anéni-
mo es el tipo de sujeto
que interesa a nuestra in-
vestigacion. Se trata del
sujeto que para manejarse
en el espacio urbano tien-
de a simplificar y a orde-
nar la informacion que re-
cibe del contexto cadtico
que lo envuelve. Gracias
a esa reduccion, el ciuda-
dano andénimo puede es-
tablecer rutinas, moverse

por ciertos lugares, prede-
cir su disposicion. Para
evadir tanto lo que no
quiere saber como lo que
no sabe —del mismo mo-
do que para producir una
imagen familiar del entor-
no en que se mueve-, el
ciudadano anénimo utili-
za s6lo una parte de la
realidad disponible: se
mueve por las calles, en-
tre espacios conocidos y
lugares extrafios'?. Es por
esta razén que el ciuda-
dano anénimo amplifica,
debilita, transforma, clasi-
fica, elimina partes de la
ciudad con el fin de con-
formar un marco de refe-
rencia por donde moverse
o en el cual habitar'".
Una vez definida di-
cha construccién espacio-
temporal (imagen), resulta
muy dificil hacerla cam-
biar. A esto se debe el re-
chazo de todo aquello que
entre en conflicto con la
imagen asi establecida'?.
Sin embargo, la atencién al
entorno y el interés que és-
te suscite pueden variar,
hasta el punto de producir
cambios en lo que es acen-
tuado en el contexto o eli-
minado de él'3. Debido no
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so6lo a lo que se evade sino, también, a la
naturaleza cambiante de los filtros cultu-
rales e individuales que no dejan de estar
presentes, el ciudadano anénimo levanta

AT

Muro en negativo

a su alrededor una muy compleja geogra-
fia ambivalente y sigue siendo aquél que,
en Gltimo término, ya tiene definido e
imaginado el camino a su casa.

En la entrada de la universidad hay un lote baldio en el cual se instalé un mural
de 9 m de largo por 2,60 m de alto. Este mural estuvo compuesto de sefiales de tran-
sito, todas en blanco y negro, éstas indican muchas actividades que, en principio, re-
sultaria un absurdo prohibir pero que, en el contexto del lugar en que se dispuso el
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mural, indican mas bien la imposibilidad real de su ejecucion por el estado material-
mente precario del lugar. La referencia al cédigo vial para denotar las serias deficien-
cias de las calles o las dificultades por las que debe atravesar cualquier transetinte
en las aceras (cuando las hay, lo cual no garantiza que estén en buen estado), es un re-
curso no exento de ironfa. Otro tanto se puede decir del seméaforo sobredimensionado
que se utiliz6 a modo de advertencia: pare (rojo), vea (amarillo), piense (verde).
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Techo si techo no techo si
techo no...

En un paso cubierto, de aproximadamente
150 metros de largo, que se ubica dentro del cam-
po universitario, existen tramos que llevan ya muchos afios sin mantenimiento. Va-
lia, entonces, la pena aprovechar irénicamente la paradoja que implica cubrirse
quedando intermitentemente al descubierto, caminar bajo techo abriendo de vez
en cuando una sombrilla donde el techo desaparece y la lluvia irrumpe. El ejerci-
cio consisti6 en ubicar a lo largo del trayecto sefales que —de nuevo en blanco y
negro; otra vez siguiendo el cédigo vial- indicaran cuando abrir y cerrar las som-
brillas. A modo de parodia, el ejercicio incorporé en lugares aledanos dos armazo-
nes de paraguas incapaces, como el interrumpido techo, de desafiar la lluvia.
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iPuede usted mejorar este orden?

En este caso decidimos optar por un lenguaje que surgiera de elementos fisicos
del entorno urbano. En la plaza méas popular de la universidad, el pretil: un espacio
abierto, amplio y claramente delimitado por bordes fisicos, agregamos una textura
de masking tape al pavimento. Esta filigrana hacfa referencia a los elementos que
demarcan la plaza: la biblioteca Carlos Monge, gradas, bancas, lineas de pavimen-
to. A esto agregamos un letrero sobredimensionado —usando aqui también el codi-
go vial- que sugeria la posibilidad de participacion, haciendo mas lineas de fuerza
y nuevos 6rdenes.
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Es - cultura en la ciudad

En este caso utilizamos las esculturas de la universidad como parte del lengua-
je culto y serio de lo universitario (el embellecimiento del entorno o el homenaje a
un personaje prominente) y las reposicionamos (utilizando el fotomontaje como he-
rramienta de expresion) en contextos mas populares y cercanos al ciudadano ané-
nimo. Recontextualizar un monumento para redescubrirlo es el objetivo del cuarto
experimento urbano. De esta manera, se produjo, a través de la imagen, un nuevo
contexto compuesto de elementos cotidianos: la escultura de J. F. Kennedy como
columnata de entrada a la Facultad de Ciencias Sociales, o una escultura en home-
naje al estudiante que cruza la calle o que sale de un bar cerca de la Universidad,
otra haciendo fila en el teléfono publico, etc.

Por medio del reposicionamiento buscamos que el ciudadano an6nimo reco-
nozca partes o elementos de la ciudad que ya no nota porque le son familiares o
sencillamente porque no se ha fijado en ellos.
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