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Resumen

Esta investigacion propone analizar el vocabulario politico a partir de los slogans
publicitarios de los partidos politicos mayoritarios. El vocabulario hace referencia
a la memoria histérica y la identidad nacional para atraer a los ciudadanos a las
urnas electorales. Esto ocurre en los sistemas democraticos que utilizan la
capacidad simbdlica del lenguaje para reactivar continuamente la identidad del
ciudadano y favorecer la legitimidad del sistema politico.
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The political vocabulary: symbolic constructions

Abstract

This research aims to analyze the political vocabulary from the advertising
slogans of the major political parties. Vocabulary refers to the historical memory
and national identity to attract citizens to the polls. This occurs in democratic
systems that use symbolic language ability to continually revive the identity of
citizens and promote the legitimacy of the political system.
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Introduccidén

En esta investigacion nos proponemos elaborar el analisis del vocabulario
politico a partir de los slogans publicitarios de los partidos politicos mayoritarios,
cuyo vocabulario hace referencia a la memoria historica y la identidad nacional
para atraer a los ciudadanos a las urnas.

Los sistemas democraticos utilizan en los tiempos de las campafias
electorales la capacidad simbdlica del lenguaje para reactivar continuamente la
identidad del ciudadano y favorecer la legitimidad del sistema politico. Al
ciudadano se le refiere a su identidad nacional, a su patria compartida como
herencia de memorias y valores y a su importancia como decidor en la busqueda
del bien coman.

La estrategia metodologica es el analisis de los slogans de los partidos
politicos en las campafias electoral del 2010, exclusivamente las publicadas en
el periodico La Nacion. Nuestra investigacion consistio en establecer el
transmisor del mensaje, que para el caso que nos ocupa son los partidos
politicos y el candidato presidencial. A continuacion, analizamos la consistencia
del mensaje o qué es lo que dice. Para establecer el transmisor y lo que dice es
necesario comprender el contexto histérico en que ocurre el mensaje. Esto nos
permitio entender el uso del lenguaje en lo que se refiere a la memoria historica
y la identidad nacional, elementos que se utilizan en los slogans para lograr llevar
a los ciudadanos a votar por un candidato y un partido politico que se definen
como el adalid del bien comun. El andlisis hace referencia histérica por campafa
politica electoral desde el afio 1978 para tener un contexto que nos permita

explicar la ultima camparia electoral.

Referencia historica: el vocabulario politico utilizado en las campafias electorales
1978-2006

La campafa de 1978 se defini6 por el surgimiento de una nueva
agrupacion politica la “Coalicion Unidad”, alrededor de una figura carismatica y

ex liberacionista, el Lic. Rodrigo Carazo Odio. Esta agrupacién aglutind a las
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fuerzas anti liberacionistas y a varios partidos politicos pequefios, su fin era que
no llegara al poder un nuevo gobierno liberacionista.

El partido Liberacion Nacional se habia mantenido en el poder por ocho
afos, con los gobiernos de don José Figueres Ferrer (1970-74) y del Lic. Daniel
Oduber Quirés (1974-78). El candidato que presentaba el PLN era don Luis
Alberto Monge, una figura de renombre en el partido.

El proceso electoral en el cual se eligié a Don Rodrigo Carazo, Presidente
de la Republica, es el preludio a una serie de cambios en la politica econémica
y social costarricense y esto se manifestd en el vocabulario utilizado en los
slogans de ambas camparas electorales.

El emisor parece decidido a comunicar al elector y, en general, a la
sociedad costarricense que éste no es un proceso electoral cualquiera ya que a
su alrededor hay grandes expectativas y desafios sobre el futuro del pais. Para
asumir el reto que se expone se publica que ha aparecido y se ha organizado
una agrupacion politica como la Coalicion Unidad que representa una opcion
valida para el aglutinamiento de las fuerzas antiliberacionistas frente a la
amenaza que supone, para los mas altos intereses de la Patria, la continuidad
en el poder, por tercera ocasion consecutiva, del Partido Liberacion Nacional.

La Coalicibn Unidad, encabezada por su candidato presidencial, Lic.
Rodrigo Carazo Odio, reivindica y se atribuye para si misma la tarea de depurar
y limpiar el ejercicio de la administracién publica mediante el adecentamiento de
la politica, el combate frontal contra la corrupcion, la eliminacion del clientelismo
politico que se manifiesta en todo tipo de prebendas, regalias y privilegios a favor
de unos pocos prosélitos del liberacionismo.

El mensaje central de la camparfia publicitaria de la Unidad cuyo eje esta
sintetizado en el slogan “Progreso con Dignidad”, enfatiza en que el crecimiento
econdmico y el desarrollo social, que son objetivos totalmente legitimos por lo
gue representan, no bastan para asegurar y consolidar el verdadero progreso
costarricense; en otras palabras, que el progreso, necesaria y obligatoriamente,
debe ser digno, esto es, estar caracterizado y acompafado por los valores y

cualidades de la decencia, la honestidad y la honradez, “La dignidad es
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condicién inseparable de la moralidad y ésta, a la vez, debe ser una de las
caracteristicas primordiales de la politica”. (La Nacién, campo politico pagado,
24/6/77, p.23 A).

El mensaje del progreso con dignidad recalca que el progreso y el
bienestar de la sociedad no pueden lograrse a cualquier costo,

“.. solamente a través de la depuracion moral, de la practica de la politica
limpia y decente y del total combate contra la corrupcion el crecimiento y el
desarrollo seran dignos, decentes, honestos; ello nos conduce a la conclusion
de que una nueva administracion liberacionista significa un grave peligro para la
institucionalidad democrética y la moralidad publica en nuestra nacion.” (La
Nacidn, campo politico pagado, 16/10/77, p.19 A).

El mensaje plantea la urgente necesidad de que los electores se
cuestionen, con toda seriedad y objetividad, la conveniencia del rumbo que lleva
el pais en estos momentos; que ponderen sobre los grandes problemas y
defectos de los programas aplicados y ejecutados por el liberacionismo en sus
ocho afos consecutivos de ejercicio del poder y que, adicionalmente, valoren
gue se esta frente a la amenaza real, latente, visible de que la corrupcion, las
argollas, el clientelismo politico y la participacién, directa o indirecta, de figuras
publicas en actividades con cuestionados personajes (ejemplo de Figueres
Ferrer con Vesco) desaten una incontenible pérdida del prestigio de nuestro pais
ante la comunidad internacional.

Luego de la invitacion a la critica y a la reflexion sobre el rumbo del pais
bajo los gobiernos liberacionistas, la campafia publicitaria de la Unidad pone un
punto de quiebra, una frontera claramente visible entre lo que ofrece Liberacion
Nacional respecto a sus propuestas propias. Intenta hacer hincapié en que, “el
liberacionismo estimula y protege las argollas politicas, mientras que la Unidad
esta verdaderamente al servicio del pueblo costarricense”. (La Nacién, campo
politico pagado, 13/6/77, p.12 A) Asi, la Coalicion Unidad se atribuye la virtud de
aglutinar a todos aquellos sectores populares que buscan y propician la
restauracion moral y ética del pais en el ejercicio de la funcién publica. Por

ejemplo, “En la Unidad se funden en una sola todas las fuerzas opositoras. Es
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decir, las Unicas que se oponen a quienes han olvidado la decencia y la
dignidad”. (La Nacion, campo politico pagado, 25/6/77, p. 15 A)

El candidato Rodrigo Carazo asume y acepta como tarea prioritaria la
obligacién de devolverle al pais su integra salud y entereza moral. En este
sentido plantea compromisos puntuales y concretos: honradez, rendicion de
cuentas, no gobernar en beneficio propio, no tolerar la corrupcién ni por accion
ni por omisién y, “.. dar ejemplo de honestidad mostrando, como cartel de
presentacién, una vida personal intachable e incuestionable”. ((La Nacion,
campo politico pagado, 16/10/77, p. 19 A)

La propaganda pretende resaltar al maximo las cualidades de su
candidato Carazo, no solamente como un hombre con trayectoria publica y
privada totalmente limpia y sin mancha, que resalta sus atestados para desplegar
una amplia lucha en pro del adecentamiento y la dignificacion de la politica y los
gobiernos en el pais. También se empefia en presentar a Carazo como un lider
politico prudente, capaz, experimentado y con una notable facilidad para
relacionarse con el pueblo, con el ciudadano comln y corriente y para que,
simultdneamente, la gente lo perciba como un tipo honesto, sincero, simpatico y
gue sabe escuchar la voz de quienes le acompaifan. Por ejemplo, “...la razén
de ese apoyo masivo de los costarricenses a su candidatura es muy sencilla: es
un hombre joven, modesto, afable y sonriente que sabe penetrar en la mente y
el corazoén del jornalero, del campesino, del artesano o del intelectual”. (La
Nacion, campo politico pagado, 13/7/77, p.21 A).

Estas cualidades, habilmente explotadas y mediatizadas por las
estrategias publicitarias y propagandisticas, intentan motivar en el electorado un
sentimiento de identificacién con el candidato para que sea él y solamente él
guien asuma, mediante el ejercicio del Gobierno, la tarea de la representacion
politica de las grandes masas de electores. El liderazgo magnético del candidato
presidencial es exaltado por la propaganda desde diferentes angulos: la
perspectiva moral para luchar contra la corrupcion y la inmoralidad en la funcion
publica; la perspectiva humana para que la gente lo sienta como alguien cercano

y plenamente identificado con el pueblo y con tarea de resolver y solucionar sus
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necesidades; y la perspectiva intelectual para presentarlo, ante los ojos del
electorado, como alguien con una sélida preparacion académica y técnica, con
una visién muy nitida sobre el rumbo que debe adoptar el pais para progresar y
crecer sobre la base de la aplicacion de sus programas de gobierno.

Enlo que respecta a la referencia a la identidad nacional, el Partido Unidad
se presenta como la oportunidad de reestablecer el prestigio de nuestro pais y
los valores que han sido fundamentos de nuestra democracia:

“Tenemos ya, todos los costarricenses una nueva fuerza politica para luchar por
Costa Rica: la Unidad” y “La Unidad se ha forjado para unir a todos los
costarricenses que desean luchar por una patria que avance, que trabaje, que
progrese y que sea fuente de bienestar para todos. Se ha formado para unir a
todos los costarricenses que quieran luchar por tener un gobierno que respete
nuestra dignidad. Por eso la Unidad se inicia la lucha de todos los costarricenses
gue sin distingos de colores politicos pasados quieran unirse para darle a la
patria progreso con dignidad. Hagalo por Costa Rica, usted también es digno.
Unase a la Unidad” . (La Nacion, campo politico pagado, 8/9/77, p. 2 A).

El mensaje encuentra asi apoyo en las expectativas que el ciudadano comun
y corriente tiene sobre el futuro del pais: un futuro con prosperidad, la llegada al
poder de una administracion honesta y el recto compromiso del servicio publico.

El mensaje de la propaganda liberacionista transmite la consigna de que
la continuidad del PLN en el gobierno, luego de ocho afios consecutivos en el
ejercicio del poder, no representa amenaza alguna para la institucionalidad ni la
estabilidad de la democracia en el pais. Por el contrario, representa la
oportunidad histérica de profundizar y consolidar los importantes logros y
transformaciones obtenidas por las administraciones Figueres Ferrer y Oduber
Quirds encaminados a elevar y mejorar el nivel de vida de los costarricenses.

El Partido Liberacion Nacional, de cara al electorado que votaria en la
campafia de 1978, ofrece como sus principales atestados la experiencia, el
conocimiento y la preparacion de sus dirigentes, todo ello en la direccién de,
“..construir un gobierno pacifico, eminentemente solidario y profundamente
comprometido con la causa de los que menos tienen”. (La Nacién, campo politico
pagado, 7/11/77, p.21 A)

Al frente del camino de la buena causa, denominada asi la linea del
progreso marcada por el PLN, estaba su candidato presidencial, Luis A. Monge
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Alvarez, “...un rancio dirigente con una trayectoria incuestionable e intachable de
més de 30 afios al servicio de las consignas verdiblancas, y quien representa la
mejor opcion, entre las existentes, para que el pais prosiga, mediante la
administracion politica del liberacionismo, el camino para convertirse en una
nacién desarrollada”. (La Nacién, campo politico pagado, 23/10/77, p. 9C). Las
virtudes de Monge: la honestidad, la transparencia, la disponibilidad para rendir
cuentas sobre todos los actos de su vida y experiencia, son resaltadas como la
mejor carta de presentacion para solicitar el apoyo electoral de la ciudadania.
Respaldando el carisma y la sélida preparacion del candidato Monge para asumir

la conduccién de los destinos politicos del pais, “.. figura la organizacion

partidaria de Liberacién Nacional, que ha ejercido el poder en los ocho afios
anteriores mediante las administraciones de José Figueres Ferrer y Daniel
Oduber Quirés las que han encaminado a Costa Rica por la senda del
crecimiento economico y del desarrollo social”. (La Nacién, campo politico
pagado, 25/6/77, 21 A).

El mensaje propagandistico enfatiza en la idea de “Seguir progresando”;
en otras palabras, continuar por la ruta del desarrollo requiere que Liberacion
Nacional permanezca en el poder, se expresa textualmente que, “El PLN es la
Unica garantia de gobierno para la solidaridad, sin odios, sin resquemores, sin
frustraciones. Seguiremos la linea del progreso que hemos pautado para el
provecho del pais”. (La Nacion, campo politico pagado, 7/11/77, p. 21 A)
Basicamente el mensaje gira en torno a dos ejes tematicos fundamentales: la
continuidad de Liberacion Nacional y la obra social y econémica desplegada por
las administraciones liberacionistas entre 1970 y 1978.

Aunque no hay alusiones directas a algun acontecimiento en particular, el
eje tematico de la propaganda liberacionista esta posicionado de forma tal que
despierte en el electorado costarricense la nocion de que, “Usted siempre ha
vivido mejor con Liberacién Nacional”. (La Nacion, campo politico pagado,
16/6/77, p.22 A) La apelacion a valores como el progreso, la paz, la dignidad, la
vocacion de servicio comunal y local, y la limpia trayectoria de su candidato
presidencial pretenden la explotacion electoral de la imagen del Partido, y que la
gente defina una relacion asociativa entre aquel y los ideales de progreso y
desarrollo a los que anhela la sociedad nacional.

La camparfa electoral de 1982 ocurre en un contexto interno de fuerte

crisis economica y social y en un contexto interno de crisis en la region
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centroamericana. Las campafias publicitarias de la Coalicion Unidad, que
presenta como candidato a Rafael Angel Calder6n Fournier, miembro de una
familia con gran trayectoria politica, y del Partido Liberacion Nacional, que vuelve
a presentar como candidato a Luis Alberto Monge, van a girar en torno a ésta
critica situacion. La erratica politica econdmica del gobierno caracista y su
enfrentamiento con los organismos financieros internacionales, la situacion
internacional y la crisis interna desencadenaron en el pais una grave crisis
econdémica: altos indices de desocupacion, creciente pobreza, distorsiones de
la politica econémica, la caida de las exportaciones y un PIB de tasas negativas
de crecimiento.

El mensaje busca transmitir al electorado la sensacion de confianza y
estabilidad necesarias para que Costa Rica pueda superar la dificil etapa
atravesada durante el gobierno del Lic. Rodrigo Carazo Odio, caracterizado por
la recesion econdmica, la devaluacion de la moneda nacional y el incremento en
la inflacion y en los indices de desocupacion. El candidato presidencial, Lic.
Rafael Angel Calderén Fournier, es presentado por la propaganda de la Unidad
como el “Hombre de la nueva era”, un lider que sabe que una de las principales
metas que debe tener el pais es la consecucion de las garantias economicas
gue son basicas para el disfrute de las conquistas sociales, “El trabajador debe
saber a qué atenerse porque sin garantias econdmicas no se disfrutan a plenitud
las garantias sociales” (La Nacion, campo politico pagado, 17/8/81, p.17 B)

Utilizando como caballo de batalla el slogan “Calderon es el hombre de la
nueva era” la Coalicion Unidad tratd de cubrir dos mensajes. Primero, resulta
mas que evidente que la campafa propagandistica de la Unidad buscaba hacer
penetrar en el electorado la percepcion del candidato presidencial como un
hombre joven, enérgico, con planteamientos novedosos acordes con la realidad
socioeconémica del pais. Segundo, la acepciéon de “la nueva era” pretendia
marcar un punto de ruptura con el pasado inmediato, representado por el
gobierno del presidente Carazo Odio, en los términos de desvincular el papel
ministerial que desempefid Calderéon Fournier en dicha administracion, al frente

de la cartera de Relaciones Exteriores, entre mayo de 1978 y julio de 1980,
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respecto a cualquier posible responsabilidad en cuanto a la conduccién y
aplicacion de las politicas econémicas que intentaron, con éxito variable, mitigar
los efectos de la crisis. Seria una nueva era en la cual la crisis seria superada.
(Encuesta CID GALLUP, opinién publica, N° 26, diciembre 1981, pp. 41-43).

De esta forma, frases como “El hombre de la nueva era”, “Voten por el
mejor” y “Calderdn es el hombre”, intentaban desvincular al candidato, por la
naturaleza de sus funciones en Relaciones Exteriores, de cualquier
responsabilidad en la crisis econdémica surgida hacia 1980 y, mas bien,
presentarlo como un hombre con una aguda y acertada vision del futuro del pais
y de las soluciones que debia implementarse para asegurar su prosperidad.

Sin mencionar explicitamente la figura del Dr. Calderon Guardia, el
Reformador Social de Costa Rica, la propaganda de la coalicion Unidad busca
articular un vinculo organico y complementario entre la valiosa obra social legada
por aquel en la década de 1940 respecto al proyecto fundamental que, en el
ejercicio del Gobierno, promete impulsar el candidato Calderén Fournier: las
Garantias Economicas. Asi la herencia politica de los Calderéon se
complementaria y el hijo procuraria robustecer el legado histérico de la gran obra
de su padre con una iniciativa que, en las actuales circunstancias, llevaria su
sello particular.

Calderon Fournier apelé a la exhortacion emotiva, al juego de las
emociones y sentimientos partidarios para inyectar entusiasmo y optimismo en
sus proseélitos. Se comprometio a trabajar a favor de la vivienda digna, por la
paz y la justicia social, por la promocion de las Garantias Economicas, eje
tematico de su programa de gobierno, a las que él mismo calificé como, “Una
necesidad nacional que produciran un mejoramiento sustantivo en la calidad de
vida de los costarricenses y que evitaran la repeticion de otra crisis”. (La Nacion,
campo politico pagado, 26/10/81, p. 9B)

En los slogans se combina el lenguaje apelativo con el referencial. El
primero lo utilizan cuando exhortan directamente al destinatario a tomar una
posicion o a considerarlo mediante la promocién de lo emotivo. Por ejemplo,

e “Calderdn es el hombre de la nueva era”
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e “Vote por el mejor. Calderon es el hombre”
e “Costa Rica tiene la gente, la voluntad y el interés para salir
adelante”

El lenguaje referencial hace su aparicion en el tanto se trata de explicar
en lenguaje claro y sencillo, la naturaleza de algun proyecto de trabajo que se
propone impulsar, asi como los efectos practicos que tendra aquel en la realidad
del pais, “El pais necesita hoy las garantias econémicas, como ayer necesito las
garantias sociales. S6lo Calderdn, con las garantias econdmicas, controlara el
alto costo de la vida”. (La Nacion, campo politico pagado, 13/12/81, p.13 A)

La propaganda liberacionista busca difundir la idea de que ante la
gravisima crisis social y econdmica solamente el partido Liberacién Nacional
tiene la capacidad, el conocimiento, la experiencia de sus equipos humanos y la
voluntad de trabajo indispensables y fundamentales para estabilizar y, luego,
reactivar al pais; es el renacer de una esperanza y de la confianza en el porvenir
de la Patria, “Considerar que la tierra es nuestra verdadera riqueza. Eso es el
nuevo amanecer. Fe en el futuro con Liberacion Nacional” (La Nacion, campo
politico pagado, 5/7/81, p.15 B)

El slogan “Un nuevo amanecer” sintetiza y recoge el objetivo de que los
costarricenses, apoyando electoralmente al candidato verdiblanco Luis Alberto
Monge Alvarez para reinstalar en el poder al Partido Liberacién Nacional, ..
puedan salir de una noche oscura, tormentosa, acongojante, plagada de
problemas y sufrimientos” (La Nacion, campo politico pagado, 12/7/81, p.15 A),
como metaforica y sistematicamente calificaran e ilustraran al gobierno en
funciones, del partido Unidad, encabezado por el presidente Rodrigo Carazo
Odio.

Liberacion Nacional encarna ese nuevo amanecer, ese renacer de la
esperanza, esa confianza en el futuro del Costa Rica gracias a la preparacion de
sus dirigentes capaces, responsables y experimentados, el candidato Monge lo
expreso asi: “...el candidato presidencial del PLN, Luis Alberto Monge, anuncio
anoche que esa agrupacion esta preparada para gobernar y encarar la crisis que
embate al pais...advirtio que en mayo de 1982 no se producira un milagro en el
pais. Los problemas no desapareceran de la noche a la mafiana, pero un equipo
de costarricenses honestos, capaces, responsables y experimentados asumira
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el Gobierno para trabajar, dejar trabajar y ayudar a trabajar”. (La Nacion, campo
politico pagado, 22/7/81, p.4 A).

El nuevo amanecer que representa Liberacion Nacional esta garantizado,
segun la propaganda, en que el PLN esta totalmente preparado para gobernar
por lo que los ciudadanos pueden estar complemente tranquilos ante el retorno
del liberacionismo a ejercer el Gobierno de la Republica.

El mensaje hacia el optimismo, la fe en el futuro y la inquebrantable
voluntad de trabajo contenidos en el slogan de ‘Un nuevo amanecer’ tiende a ser
reforzado con algunos planteamientos puntuales y proyectos de trabajo por
desarrollar como por ejemplo, la nueva estrategia de desarrollo nacional que
recibe el nombre de ‘Volvamos a la tierra’, calificandola como la verdadera fuente
de la riqgueza nacional. En este slogan hay un claro referente a la identidad
nacional como lo es la tradicion campesina, que es parte de esa imagen de pais
de labriegos sencillos. Se apela directamente a nuestras raices como nacion, a
la memoria colectiva.

El nuevo amanecer de Liberacion Nacional representa para la ciudadania,

“.. el renacer de la esperanza en el futuro de la Patria... el compromiso de
lucha por la justicia, por la honestidad y los valores morales y por la implantacion
de un nuevo modelo de desarrollo, coherente y estable, lejos de las
improvisaciones y ocurrencias con las que Carazo Odio quiso administrar el pais
porque la Unidad carece de lo que si tiene el PLN: experiencia, responsabilidad

y capacidad en el manejo y gestion de los asuntos publicos.” (La Nacion, campo
politico pagado, 4/11/81, p. 14 A)

Para las elecciones de 1986 el candidato presidencial del PUSC, el Lic.
Rafael Angel Calder6n Fournier, fue designado por aclamacion por la Asamblea
Nacional del PUSC, maximo 6rgano de autoridad del partido. Por ello, no hubo
necesidad de efectuar convencion interna.

El mensaje propagandistico de la Unidad Social Cristiana hace hincapié
en la necesidad de que la ciudadania recobrara la confianza perdida en sus
gobernantes, de quienes aquella estaba totalmente decepcionada porque las
expectativas construidas en torno a quienes ejercian el poder quedaron

completamente defraudadas, “Adelante Costa Rica”.
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La propaganda de la Unidad sistematicamente ataca a la administracion
liberacionista del presidente Monge Alvarez acusandola de haber permitido y
tolerado la aparicion de sonados escandalos de corrupcién en la funcion publica.
Denunciar los escandalos de corrupcion en el Gobierno de la Republica fue una
de las constantes de la propaganda socialcristiana y, simultaneamente, era uno
de los argumentos invocados para justificar la necesidad de un cambio de partido
en el Gobierno, “Rechacemos la vagoneta de la corrupcion” (La Nacién, campo
politico pagado, 2/6/85, p.21 A).

Simultdneamente indica que votar por el candidato presidencial
liberacionista, Dr. Oscar Arias Sanchez, implicaria continuar por el mismo camino
de corrupcién, de incapacidad para manejar los asuntos de interés publico y de
grave peligro para la institucionalidad de la democracia, pues la entronizacion de
un mismo partido durante un largo periodo en el poder solamente acarreara
nuevos actos de corrupcion, “El arismo es seguir en lo mismo. Si se quedan ocho
afios nos quedamos sin pais” (La Nacion, campo politico pagado, 22/6/85, p.7
A) Oscar Arias representa la continuidad de lo mismo, la profundizacion de los
problemas que afectan al pais y ante los cuales Liberacion Nacional, desgastado
y desacreditado ante la opinidn publica, no ofrece ninguna solucion real.

En claro y abierto contraste la propaganda de la Unidad exalta y resalta
las bondades y virtudes de su candidato presidencial como un hombre que
representa la esperanza en un futuro mejor, como alguien comprometido en
impulsar una nueva manera de gobernar y que tiene, sobre todo, la capacidad
de unir a toda la sociedad costarricense comprometiéndola efectivamente a
asumir la marcha por la verdadera reactivacion, econémica social y moral, de la
gran nacion que es Costa Rica, “jAdelante! Juntos con Calderon. Nuevamente
seremos Costa Rica” (La Nacion, campo politico pagado, 7/7/85, p.9 A).

La idea del progreso que para el pais significa la opcion del PUSC queda
simbolizada y dibujada en el término ‘Adelante’, el cual es entendido en funcién
de la modernizacion, el avance, el desarrollo y el bienestar. Asi, las ideas
‘Adelante Costa Rica’, ‘Adelante Calderon, por el bien de Costa Rica’ y

‘Adelante, juntos con Calderén nuevamente seremos Costa Rica’, buscan

La Revista Estudios es editada por la Universidad de Costa Rica y se distribuye bajo una Licencia
Creative Commons Atribucion-NoComercial-Compartirlgual 3.0 Costa Rica. Para mas informacion envie

un mensaje a revistaestudios.eeg@ucr.ac.cr.



http://www.ucr.ac.cr/
http://creativecommons.org/licenses/by-nc-sa/3.0/cr/
http://creativecommons.org/licenses/by-nc-sa/3.0/cr/
mailto:revistaestudios.eeg@ucr.ac.cr
http://creativecommons.org/licenses/by-nc-sa/3.0/cr/

Revista Estudios, (32), 1-2016. ISSN 1659-3316

proyectar en el electorado la idea de que la opcién socialcristiana implica
progreso, evolucién, desarrollo sano e integral y la alternabilidad politica en el
poder como requisito importante para el fortalecimiento de la salud republicana
y democratica.

En ningun slogan hubo referencia a la crisis regional, lo que a la larga
marcara una gran diferencia con la publicidad del partido oficial.

La propaganda electoral de Liberacion Nacional en la campafia politica de
1986 se elaboro a partir de varios puntos fundamentales que le dieron una amplia
variedad teméatica. Primero, presenta al gobierno del presidente Luis Alberto
Monge Alvarez como el heroico equipo humano que, tenaz e incansablemente,
luché por la estabilizacidn y reactivacion econémica de Costa Rica luego de la
grave crisis socioecondémica que explotd hacia 1980.

Segundo, la publicidad liberacionista insiste, reiterada y sistematicamente
en asociar a Calderon Fournier con Carazo Odio explotando y manipulando una
campafa de miedo. Calderdn y Carazo eran la misma cosa, no habia diferencia
entre ellos, pertenecian al mismo partido politico y fueron directamente
responsables, uno como Presidente y otro como Ministro, de hundir a Costa Rica
en la peor crisis econdmica y social de los ultimos cuarenta afios. De forma tal
gue votar por Calderdn Fournier era facilitar el retorno del caracismo al poder y
echar a la basura la enorme y monumental labor de rescate, estabilizacion y
reactivacion productiva y econdémica hecha por el gobierno liberacionista de
Monge Alvarez, “Son los mismos. El PUSC es responsable del mayor desastre
econdmico y social de nuestra historia. Los duefios de ese partido, hoy, son los
mismos que llevaron al pais al caos y a la ruina de la administracion Carazo.
Votar por el calderonismo es volver al caracismo. Volver atras jJamas!”. (La
Nacién, campo politico pagado, 7/7/85, p. 5 A)

La campafia arista asumia como propios los resultados de la estabilidad
econdmica alcanzada durante el gobierno de Monge Alvarez, sefialando que era
el PLN el que habia salvado a Costa Rica de su total destruccion, “Venga al
partido que rescatod la democracia costarricense. Pida su bandera de Liberacién

Nacional. Venga al partido que encarcelard a los corruptos. Pida su bandera de
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Liberacion Nacional. Venga al partido que acab6 con la especulacion. Pida su
bandera de Liberacion Nacional. Venga al partido que estabilizé6 a Costa Rica.
Pida su bandera de Liberaciéon Nacional.” (La Nacién, campo politico pagado,
9/7)85, p.25B).

En efecto, frente a la conflictiva y explosiva situacion interna de varias de
las naciones centroamericanas azotadas por guerras civiles, por guerrillas
rebeldes armadas y por una alarmante descomposicion de la base social de
legitimidad del poder politico, la propaganda electoral del PLN buscaba que el
electorado identificara asociativamente al Dr. Arias Sanchez como el
abanderado de la causa de la paz, y el Presidente que mantendria alejada a la
nacion costarricense de la guerra y los conflictos que se abatian sobre la mayoria
de los paises centroamericanos.

Al Dr. Arias se le proyectaba como un estadista, un intelectual ecuanime
identificado con la resolucién pacifica y concertada de los conflictos, al candidato
de la Unidad, Calderdn Fournier, se le presentaba como un inmaduro, alguien
emocionalmente inestable que no dudaria en lanzar a Costa Rica a la guerra sin
medir las consecuencias de sus actos, “En cadena nacional de television Arias
acuso a Calderon de una peligrosa posicion internacional. Aseguro que la Unidad
se presenta como ave de mal agtiero” (La Nacion, 18/10/85, p.8 A). La publicidad
arista es elocuente: “Distinguidos sefiores: Lic. Rodrigo Carazo (ex Presidente
de la Republica); Lic. Rafael Angel Calderén (ex Canciller de la Republica); Lic.
Johnny Echeverria (exMministro de Seguridad Publica). jGracias! Mil gracias por
habernos dejado a este gobierno sandinista en Nicaragua” (La Nacion, campo
politico pagado, 6/6/85, p.21 A).

Bajo el slogan de ‘El camino del futuro’ la propaganda liberacionista
identificé al Dr. Oscar Arias como el candidato que preservaria la paz para los
costarricenses, por lo que éstos valorarian en Arias el principio de la seguridad
gue aquel proyectaba, “La paz de Liberacion o la amenaza de Calderéon” (La
Naciéon, 2/10/85, p.3 A). El tema de la paz en tiempos de incertidumbre e

inestabilidad internacional comenz6 a ganar adeptos de manera rapida y
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efectiva, sobre todo en el grupo de los indecisos politicos. (Cid-Gallup,
preferencias politicas, 6/11/85).

El pegajoso estribillo del tema musical “Paz para mi tierra, paz para mi
gente, paz con Oscar Arias, ese es nuestro campo”, resumia la posicién del
mensaje de la propaganda liberacionista en este renglén en el sentido de que la
continuidad del PLN al frente del Gobierno de la Republica era la mejor garantia
para evitar que Costa Rica participara en la aventura de la guerra, antivalor que,
por su parte, le fue transferido y endosado al candidato de la Unidad. Guido

Fernandez en su libro “El primer domingo de febrero” explica muy bien todo el

proceso de la campafa nacional arista. (Fernandez, 1990, IlI).

La campafia electoral del afio 90 ocurre en una coyuntura histérica muy
diferente a la del afio 86. El pais ha superado la crisis economica y social interna
y la crisis regional ha empezado a solucionarse de manera pacifica después de
la firma del Tratado de Paz, en Esquipulas, por los paises centroamericanos en
su conjunto.

Los temas y slogans de la campafa se refieren sobre otros temas,
principalmente alrededor de una nueva propuesta neoliberal para la reforma del
Estado. EIl candidato por el Partido Unidad Social Cristiana, por tercera vez
consecutiva, era el Lic. Calderén Fournier.

El Partido Liberacién Nacional, con un desgaste evidente luego de ocho
afos en el gobierno, propone como candidato al Lic. Carlos Manuel Castillo, una
de las viejas figuras del partido.

La propuesta socialcristiana se inclin6 a sacar provecho y hacer
propaganda con sus ideas y plan de gobierno, teniendo aqui una gran
importancia los pilares basicos del costarricense, asi como también se apoyo
fuertemente en los resultados de diferentes encuestas realizadas por UNIMER
con relacién a los resultados electorales en cuanto a la preferencia de los
electores.

De esta forma, fue comdn encontrar frases como “Juntos vamos a
lograrlo”, refiriéendose a la importancia de la educacidon superior, mientras

elogiaba a la Universidad de Costa Rica, fundada por su padre; “Velando por el
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futuro”, ligado a la importancia de combatir el narcotréfico; “El futuro es
Calderon”, propaganda vinculada a las soluciones para el problema de la
vivienda en Costa Rica. Con esto se atacan tres de los principales problemas
sociales en el pais: educacion, narcotrafico y vivienda. Esto tiene un gran
impacto entre la poblacion. Los dos primeros repercuten directamente sobre toda
la ciudadania, mientras que el tercero al sector mas necesitado, pero que igual
tiene sus repercusiones sobre el resto de la ciudadania.

A grandes rasgos, los temas tratados se asocian con la corrupcion, el
narcotréfico y el costo de la vida. Estos temas criticaban directamente a los
gobiernos liberacionistas. También fue parte de la discusién politica el tema del
plan de paz, ante el cual el PUSC manifesto su total apoyo, y declaré: “...El éxito
de ese plan esta supeditado a la consecucion de la democracia en todos y cada
uno de los paises centroamericanos... el radicalismo extremista de algunos
dirigentes nacionales, mas que contra Calderon parece enfilarse contra el Plan
de Paz.” (La Nacién, campo politico pagado, 4/6/89, p.21 A). Cabe destacar
gue esta tematica aparece detallada en su Plan de Gobierno, dentro del area de
Politica de Extension. (PUSC, Plan de Gobierno: El futuro es de todos, 1989).

“El Futuro es de Todos” tiene como grandes temas: los principios
ideoldgicos, la realidad de la situacion socioeconémica, el “Desarrollo con
Justicia Social” y un compromiso con la moral. Particularmente se esbozan los
siguientes puntos: la modernizacién del Estado, la politica econdmica, énfasis a
la ciencia y tecnologia, estimulo a la produccioén, la politica social y la politica de
extension. En general, cubre los problemas econémicos y sociales en busqueda
de aliviar las dificultades del diario vivir. (La Nacion, 1°/11/89, p.2 A).

Las encuestas de UNIMER fueron utilizadas en reiteradas ocasiones. Asi
se nota cuando se afirmaba,

“A cinco meses de las elecciones, el 87% de los electores ya decidié por
qguién votara: un 52% por Calderén y un 36% por Castillo, segun la encuesta
realizada por UNIMER del 14 al 26 de agosto del 89...”, o “candidato a votar:
Calderon 43,3%, Castillo 31,1%, Otro 9%, Indecisos 11,9%, Ninguno 12,8%.
O sea que del total de decididos {58% va con Calderoén!, y los indecisos son ya
apenas el 11,9% Cada vez esta mas claro: jCosta Rica no va con los insultos!
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jCosta Rica va con las ideas!” (La Nacion, campo politico pagado, 26/10/89, p.9
A).
Este tipo de propaganda tiene un impacto particular en el sector indeciso.

Al afirmar que Calder6én va ganando, es una forma de afirmar una supuesta
supremacia. Es interesante notar aqui la polaridad entre ambos partidos: se
presenta al PLN como el que insulta, y al PUSC como el generador de ideas. Se
habla asi indirecta y sutilmente “del otro”. Es una forma de desacreditar a sus
contrincantes, principalmente al Unico partido capaz de provocarles una
amenaza en asuntos cuantitativos (el PLN), ya que pocas veces se hace
mencion de los partidos minoritarios.

Es curioso notar que mientras el PLN hacia una propaganda dirigida a
celebrar el aniversario del partido, el PUSC daba su apoyo a la celebracion del
centenario de la democracia de Costa Rica, uno de los pilares basicos en la
conciencia civica de cada ciudadano. Se afirmaron cosas como, “El Partido
Unidad Social Cristiana se une al jubilo de nuestro pueblo en la celebracion del

centenario de la Democracia en Costa Rica...”. En estos mensajes se apela
tanto al pasado como al futuro del pais. Se recuerda el pasado al celebrar el
centenario, la historia; y se apela al futuro al advertir su necesario cuidado y
conservacion, “Contribuyendo con la familia costarricense, Rafael Angel
Calderon se hizo presente en la celebracion del centenario de nuestra
democracia...”. En este tipo de mensajes se habla de “nuestra” procurando
enviar asi una idea de inclusion y de igualdad, “... todo un pueblo unido bajo un
mismo ideal y una misma historia”. (La Nacion, campo politico pagado, 2/11/89,
p.7 A)

Su campafa publicitaria también abarcé el incentivo hacia la ciudadania
por el ejercicio del voto:

“iVamos, vamos, vamos, vamos a votar! jVamos, vamos, el futuro va a
llegar! Por mi Patria y por mi gente, es la hora de votar. jJuntos todos como
hermanos, el futuro va a llegar! jPorque ya llegé el momento, de mejorar el
presente y de mirar hacia el mafiana, por el trabajo y la paz! jVamos, vamos
Costa Rica, vamos todos a votar, porque eres costarricense, porque quieres
mejorar! jCalderén es el futuro, el futuro es Calderon!’”.
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Interesante resulta la repeticion de palabras e ideas, tal es el caso de

“‘vamos” y de la idea de que “Calderdn es el futuro”. En el mensaje, se apela

directamente al presente, a la memoria histérica y al futuro. (La Nacién, campo
politico pagado, 5/11/89, p. 17 A)

En varios mensajes se apela a los ideales del trabajo y la paz, tal es el
ejemplo en slogans como,

“Por el futuro y la paz”, y “... porque ya llegé el momento, de mejorar el
presente, de mirar hacia el mafiana, por el trabajo y la paz...” Parte del slogan
principal utilizado por el PUSC fue la idea de que su candidato a la presidencia,
Calderdn, era el representante de las ideas y el pensamiento del futuro, “jLos
costarricenses estan con las ideas! jCosta Rica va con la decencia!. Cada vez
esta mas claro: jCosta Rica no va con los insultos! jCosta Rica va con las ideas!”
(La Nacion, campo politico pagado, 26/10/89, p.9 A).

En general, la campafia del PUSC aludia al bien comdn, a un futuro
compartido en solidaridad con los sectores mas necesitados. Asimismo, el
pasado aparece presente en mensajes como en los que se celebra el centenario
de la democracia costarricense, donde se apela a un pasado, a la historia
nacional. Igualmente, la mayoria hace mencion a las acciones y a las ideas
programaticas, excepto cuando se habla particularmente de los candidatos, en
este caso en particular, para exaltar las supuestas cualidades de Calderon o,
contrariamente, para criticar las debilidades de Castillo. La campafa del PLN
fue muy diferente.

A lo largo de los afios 1989 y 1990, el Partido Liberacion Nacional se
dedicé a lanzar una campafia publicitaria un poco ambigua al inicio, y que
conforme avanzo, fue solidificandose. Inicialmente resaltd el propdsito de
desacreditar “al otro”, en este caso, a Calderon, candidato a la presidencia por
parte del PUSC. En una entrevista realizada a Carlos Manuel Castillo, el
candidato liberacionista aseguraba que, “.. los costarricenses quieren cambios,
pero no confian en Calderén”. (La Nacion, 19/6/89, p.5 A)

También resaltd la propaganda que hacia alusion al aniversario del PLN,
en donde se hace mencion a una serie de logros por parte del partido a través

de los anos, enalteciendo asi su “glorioso pasado”, con temas como el sufragio,

la abolicion del ejército, la participacion femenina, la organizacion del Estado, el
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ataque a la corrupcién, la proteccion de la justicia social, la democracia
econdmica, y la consecucion de la paz; se incorporan frases como, “38 afios
haciendo grande a Costa Rica, 1951-7989”. (La Nacioén, campo politico pagado,
12/10/89, p.8C).

Paulatinamente se fueron incorporando como un eje teméatico los aciertos
de la administracion Arias; la amplia experiencia en la administracion publica del
candidato Carlos Manuel Castillo; las cualidades e imagen de éste Ultimo. Se le
presenta como alguien capaz en el manejo de los asuntos econémicos, sincero,
honesto, con una amplia trayectoria en la funcién puablica, y acostumbrado a
trabajar en equipo, “Un hombre honesto, un hombre capaz, un hombre: en
Castillo podemos confiar.” (La Nacion, 3/10/89, p.4 A)

En la segunda parte de la camparia, el PLN se dirige a atacar el
pasado del PUSC, poniendo en relieve la crisis econdmica y social vivida en la
administracion Carazo, a la vez que se enaltece la figura de Castillo ante su
experiencia en el campo econdmico. Se hace un gran énfasis propagandistico
en este ultimo aspecto, con frases como: “;No arriesgue su futuro y el futuro de
Costa Rica!”, después de hacer una especie de comparacion entre los dos
mayores candidatos, en donde sobresalen las cualidades de Castillo como
“trabajador, capaz y con mayor experiencia y preparacion para gobernar el pais”.
(La Nacién, campo politico pagado, 3/1/90, p.17 A)

En términos generales, la campafa publicitaria del PLN no hace gran
referencia a su programa de gobierno, o a sus propuestas, sino que se inclina a
enaltecer la figura de su candidato Castillo, junto con todas sus cualidades,
preparacion y experiencia en los campos publicos, a la vez que procura atacar
constantemente la figura de su contrincante. Asi, es evidente que en un gran
namero de mensajes existe una clara vision polarizada, en donde por un lado
esta el PLN y por otro el PUSC. Los partidos minoritarios no son incluidos en su
discurso, ni parecen ser una preocupacion. Se intenta dar una vision de cada
partido como “los buenos y los malos”, y mediante esta subjetiva calificacion, se
supone que los ciudadanos deben elegir por quien votar. No aparecen los

matices en donde se hable de las fortalezas y debilidades de cada contrincante,
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sino que el discurso aparece en términos absolutos. Incluso, en algunos casos
se da una vision del PUSC como el causante de la crisis.

También se dala incorporacién de ideales muy propios de la idiosincrasia
costarricense, tales como la paz, la democracia, justicia social, libertad, la falta
de existencia de un ejército, entre otros, “Liberacién Nacional: el partido que
rescato la pureza del sufragio, el partido que abolié el ejército, el partido que dio
voto y participacion a la mujer, el partido que organizé al Estado, el partido que
nacié para combatir la corrupcién, el partido de la justicia social, el partido que
ha impulsado el desarrollo y la democracia econémica, el partido de las grandes
mayorias, el partido de la paz, el partido que promete y cumple...”. (La Nacion,
campo politico pagado, 12/10/89, p.8c) Otro ejemplo, “Hemos demostrado que
en paz, libertad y sin ejército, es posible luchar por la justicia social y el desarrollo
econdomico. Asi es Costa Rica”. (La Nacion, campo politico pagado, 1°/11/89,
p.8c) En estos mensajes, el pasado repercute en las acciones de cada partido
y por ende, en el futuro del pais, es el referente a la memoria histérica.

En cuanto a su slogan principal, “En Castillo podemos confiar”, es curioso
gue se resalta la figura del candidato por lo que éste inspira y representa, y no
por alguna accion en particular, o alguna referencia al programa de gobierno.

La campafia para las elecciones de 1994 puso de manifiesto de nuevo las
propuestas para la continuacion de la reforma del Estado, especialmente con las
ideas neoliberales. Sin embargo, esta eleccion tiene un componente muy sui
generis como es la figura de ambos candidatos. Por el PLN se propone a José
Maria Figueres, hijo del fundador del PLN. ElI PUSC presenta como candidato a
Miguel Angel Rodriguez.

El origen, los estudios y el carisma de los candidatos son los ejes de la
campafa, especialmente los actos de corrupcion de uno y hasta un juicio por
asesinato del otro. Mas que una campafa de ideas es una campafia de
acusaciones mutuas. Pasemos a analizar el vocabulario presentado en los
slogans de ambos.

En el transcurso de los afios 1993 y 1994, el PUSC tuvo una campafia

publicitaria cuyo eje tematico hacia alusion a su mayor contrincante (el PLN), y
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su representante, José Maria Figueres, esto a pesar de que inicialmente declaré
que no se iba a apoyar en la figura contraria para hacer su campana, “P/ ¢ COmo
contrastard usted esa ventaja que le reconoce a José Maria? R/ Con la humildad
y la verdad, humildad de no basarme en una marca de fabrica, sino en los méritos
propios de mi propuesta... Asi como mi estandarte en la contienda seran los
ideales, mi escudo seran la verdad y la transparencia. Estoy anuente a una
apertura total y sin ningun condicionamiento a la inspeccion y andlisis de mis
actuaciones tanto publicas como privadas.” (La Nacion, Opinién, 26/9/89, p.14
A) Esta incongruencia fue probablemente el mayor error estratégico, ya que el
hecho de decir algo y hacer lo contrario provoca un sentimiento de incertidumbre
e inseguridad en el oyente o lector.

Inicialmente, la campafa del PUSC comenzd con temas propios de su
partido e ideas, con afirmaciones como, “Somos los indicadores del cambio”.
Basado en mensajes en los que se hacia mencidn a las promesas propias de su
partido, “... se comprometié a mantener los bonos de vivienda y escolar, a crear
mas hogares comunitarios, a universalizar las pensiones, a crear un sistema de
becas para estudiantes de secundaria de escasos recursos y a poner en practica
el denominado Plan de Apoyo Social (PAS) con el cual pretende dar mayor
ayuda a los mas necesitados”. (La Nacién, Nacionales, 9/6/93, p.5 A). El
candidato Rodriguez manifestd en varias ocasiones que durante la contienda
electoral se iba a regir por las promesas del partido, ya que, “Sin estas promesas
el electorado no sabe por qué va a votar y luego no puede evaluar la accion del
gobierno”. (La Nacion, Nacionales, 1°/10/93, p.6 A)

De manera contraria a lo que habia manifestado en la primera parte de la
campafa, en la segunda parte se enfoc6 en una serie de comparaciones de las
distintas cualidades y actuaciones entre Miguel Angel Rodriguez y José Maria
Figueres. Se le quiso sacar la mayor ganancia politica al caso “Chemise” y el
juicio alos Romero, con una critica directa. De esta forma, aparecieron mensajes
como, “... Resultado: Los Romero absueltos. ;Qué dice Figueres Olsen? Intenta

hacernos creer que ya aclar6é el mas serio cuestionamiento que jamas se haya
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hecho a un candidato a la Presidencia... y afirma que gand el juicio.” (La Nacién,
campo politico pagado, 4/12/93, p.17 A)

Ilgualmente, se puso especial énfasis a la comparacion de cualidades, con
las cuales se intentaba dar una imagen de Figueres asociado al militarismo, por
sus estudios en academias militares, mientras que Rodriguez se ligaba al
civilismo, “Militarismo NO. Un militar es un peligro. Costa Rica no puede
arriesgarse con una persona formada en campos de entrenamiento militar. Costa
Rica Si, el civilismo da confianza... Nuestro Presidente debe ser un hombre
hecho en las aulas, formado en la cultura de la vida...”
politico pagado, 1°/12, 93, p.17 A)

En términos generales, la campafa se dedic6 a desacreditar “al otro”,

(La Nacion, campo

buscando puntos débiles en hechos y cualidades para atacar. Llama la atencion
gue también se incorpord una serie de mensajes en los que se mencionaba a
figuras politicas del PLN y una posible incongruencia en su pensamiento hacia
Figueres, tal es el caso de la incorporacion de una declaracion del Ingeniero
Rolando Araya en la que se referia al caso de las minas y los bonos alemanes,
“Esto es tan grave que el PLN debe pensar que ya esto no solo compromete la
candidatura de uno de sus miembros, sino compromete totalmente el futuro del
Partido, y si pensamos mas alla, compromete al pais también.”. (La Nacion,
campo politico pagado, 21/11/93, p.21 A). De manera parecida, se incluye el
caso de Oscar Arias y su oposicion a Figueres, con frases como, “El mensaje del
Dr. Oscar Arias expresa de manera sutil pero contundente la verdadera
problematica de esta eleccion: La moral de Figueres Olsen... Don Oscar y todos
nosotros tenemos una obligacién superior: jEl bien de Costa Rica!”. (La Nacion,
campo politico pagado, 3/2/ 94, p.20 A). Con esto, el PUSC intentd sacar
provecho de posibles debilidades y diferencias de pensamiento dentro del
partido Liberacion, siendo una estrategia que facilmente puede poner en duda al
elector sobre la conveniencia en el apoyo a dicho partido.

El PUSC se valié de los siguientes elementos en su propaganda: el
rechazo hacia lo militar atribuido a Figueres y el contraste del civilismo con el

militarismo. Se buscé el ideal de la sociedad civilista y el mundo de Miguel Angel
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como garantia de la normalidad, de la oportunidad, del crecimiento, de la
solidaridad y el optimismo. Para el periodo de campafa, las fortalezas de Miguel
Angel fueron su solida preparacion académica, vasta experiencia publica y
privada, su madurez y el contar con el apoyo calderonista. Al mismo tiempo, sus
mayores debilidades fueron: su poco carisma, fuerte vinculo con sectores
econémicamente poderosos, el representar al partido que se encontraba en el
poder, cuestionamientos sobre su vida empresarial, su estilo de vida sofisticado
y su dificultad para asociar su imagen con las necesidades de los mas humildes.

Mas que contrarrestar esta imagen negativa, los mensajes van dirigidos a
desacreditar a Figueres Olsen. Se intenta mandar un mensaje que no se dedica
tanto a favorecer a su propio partido (PUSC) sino que expone las razones del
por qué el PLN no resulta ser la opcion mas viable, “Peligro: Figueres Olsen
estudio de militar, entren6é como militar, trabajo de militar... grado de teniente,
entrenamiento en base militar, estudios en Academia de militares profesionales.
Tranquilos: Miguel Angel se form6 como abogado, economista, profesor,
agricultor y escritor”. (La Nacion, campo politico pagado, 19/10/93, p.27 A).
Evidentemente, existe una gran polarizacion, en la que se intenta dar la imagen
“del bueno y el malo”, siendo Figueres el malo porque siempre miente. Por eso,
en varias ocasiones, cuando se hace alusion a alguna de sus debilidades, se
incorpora la frase “Mentiras No!".

En cuanto a su slogan principal “Ante el peligro... confianza. Podemos
confiar en Miguel Angel, honesto y capaz”, o “Podemos confiar en Miguel Angel
Rodriguez...asi es un presidente” se nota una dualidad presente a lo largo de la
campafa: el elemento de “peligro” representado por José Maria Figueres, y la
“confiabilidad” representada por Miguel Angel Rodriguez. Igualmente, se apela
a las supuestas cualidades de este ultimo, sin hacer mencién a alguna idea que
resuma en cierta forma el plan de gobierno o su principal propuesta. Nitampoco
hay mencién al vocabulario de la memoria colectiva.

La propaganda publicitaria lanzada por el Partido Liberacion Nacional
para los afios 1993 y 1994 fue bastante amplia, y tuvo diferentes matices. En

varias ocasiones, se tratd6 de desacreditar al gobierno vigente del PUSC,
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dirigiendo una serie de criticas en su contra. Estas mayormente iban dirigidas a
denunciar el empeoramiento de una serie de condiciones sociales, tales como
los robos y la pobreza, “;Y ellos dicen que Costa Rica se supera? Solo en los
primeros dos afios de este Gobierno, los robos con violencia crecieron un 71%y
el robo de vehiculos aumenté en un 80%. En ellos no podemos confiar.” (La
Nacién, campo politico pagado, 6/10, 93, p.11 A). De igual manera “entre 1990-
1992, el PLN asevera que hay 100.000 pobres mas” como consecuencia de la
politica econdmica y la falta de atencion al area social.

Otra de las grandes tendencias propagandisticas fue la mencién al caso
de los Romero. Claro esta que el cuestionamiento afectaba directamente a José
Maria Figueres y su partido. De esta forma, se lanzé una campafia que velaba
por la limpieza de su imagen, y en donde se intentaba hacer ver que el candidato
estaba totalmente en orden con la ley. Se dejaba en claro que él no estaba
vinculado a las acusaciones que se hicieron en su contra, tachandolas de
“calumnias”. Asi, en alusion a su declaracién ante los tribunales, se dijo,

“Con la transparencia propia de un hombre que habla con la verdad y con la
firmeza que dicta la honradez, José Maria Figueres se presentd ante los
Tribunales de Justicia y declaré durante dos dias. Figueres contesto todas las
preguntas que le formularon el juez y los abogados. José Maria dio respuesta
contundente a mas de 400 preguntas. Los testigos de ambas partes confirmaron
lo dicho por Figueres de no estar vinculado a las calumnias divulgadas por los
acusados. Figueres, con gran respeto a los Tribunales de Justicia, echo por el
suelo la infame mentira de los Romero”. (La Nacion, campo politico pagado,
4/11/93, p.33 A).

Se sostuvo que esto fue toda una trama politica dirigida a afectar la

[1

imagen de Figueres. Asi, se decia en varios mensajes que se trataba de “un
montaje politico”. Con esto, se buscaba limpiar laimagen del candidato, mientras
gue se hacia ver como si otros agentes fueran los encargados de afectar dicha
imagen. Hubo propaganda que fue dirigida a desacreditar a los Romero, con el
objetivo de que sus acusaciones perdieran fuerza y credibilidad ante la
ciudadania. Se les acuso de haber mentido en cuanto a su supuesto salario, y la
relacién de éste con la cantidad de dinero gastado en publicidad, “Los Romero

gastan mas de un millén de colones diarios en publicidad contra José Maria
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Figueres. ¢Habra alguna persona que pueda creer que esa propaganda es
pagada con los salarios de 40.000 colones mensuales que dijeron ganar ante el
Juez IV Penal? Aqui hay un océano de dinero de por medio.” (La Nacién, campo
politico pagado, 12/11/93, p.19). Este tipo de propaganda buscaba crear una
mala imagen alrededor de los Romero, con tal de no afectar la imagen del
candidato.

Otros, por el contrario, si incluyeron la figura de Figueres junto con la de
Rodriguez, a manera de comparacion, sin embargo, siempre con la intencion de
dejar en mal al candidato socialcristiano. En ellos se hacia referencia a una serie
de cualidades o defectos, segun conviniera, de cada uno. En uno de ellos, se
hacia ver que debido a dichas caracteristicas asignadas, el candidato obtendria
ya fuera el triunfo o la derrota:

“Miguel Angel Rodriguez, por su dosis de soberbia, por no conocer al
pueblo y sus problemas, por creer que basta el dinero para ganarse el apoyo
popular, por disefiar campafas sucias e inventar falsas promesas se ha ganado
la desconfianza de su pueblo que le asegura un lejano segundo lugar... Figueres
Olsen, por ser un individuo que desde su infancia se dedico al estudio y al trabajo,
por ser una persona identificada con los que menos tienen, por recorrer
permanentemente el pais para aconsejar y conocer cada vez mas los problemas
de su pueblo, por ser un hombre preparado y con sensibilidad social, por ser
humilde y sincero, se ha ganado el carifio y el apoyo de la gran mayoria del pais.
iLo felicitamos!” (La Nacion, campo politico pagado, 17/10/93, p.11 A).

Con esto, ya se sentenciaba, segun el PLN, quien iba a ser el ganador y
perdedor en los resultados electorales. Ademas, se orientaba a debilitar la moral
y seguridad del PUSC. En si, este tipo de propaganda intentaba dar la imagen
de Rodriguez como alguien soberbio, interesado, de mucho dinero y ajeno a las
necesidades y diario vivir del pueblo, mientras que Figueres se pintaba como
alguien trabajador, humilde e identificado con los sectores mas necesitados. Fue
muy grande la idea creada por el PLN en la cual se vincula directamente a José
Maria con el pueblo. En este eje tematico se baso fuertemente el Partido
Liberacion.

En este eje también maniqueista, se comienza a tachar a Rodriguez de
neoliberal, a este vocablo se le cargan todas las connotaciones negativas, pero

principalmente que el neoliberalismo no es popular, no es del pueblo ni para el
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pueblo. Es para enriquecer a los mas ricos y por eso el apoyo debia de ser para
Figueres y el PLN, el partido del pueblo, “Ratificamos nuestra oposicion a las
actuales politicas neoliberales que empobrecen a muchas familias
costarricenses, y renovamos nuestro compromiso con la lucha sin tregua por la
modernizacién del pais y con justicia social.” (La Nacién, campo politico pagado,
14/9/93, p.23 A)

Otro recurso utilizado fue el de crear una sensacion de triunfo por parte
del PLN. Con el uso de un lenguaje poético, se intentaba crear una imagen de
cobertura del apoyo hacia dicho partido, asociada a la idea de bienestar,

“El color de la esperanza inunda el pais. Nuestros campos se tifien con el
verde del progreso, el verde de la paz. Nuestras ciudades muestran el verde
intenso y vivo de pueblo que se dispone a iniciar en 1994 una nueva era
liberacionista de seguridad, trabajo y bienestar. EI camino es seguro.” (La
Nacién, campo politico pagado, 3/1/94, p.40 A).

En términos generales, la propaganda del PLN fue dirigida a resaltar
aspectos positivos como lo nacional, el apoyo popular, la humildad, la fe, la
esperanza, la sencillez, la justicia, el compromiso social, el optimismo en el
futuro, las caracteristicas buenas presentes en Figueres en comparacion con las
malas de Rodriguez. Se pinto el ideal de Figueres como un hombre del pueblo
y para el pueblo. Ademas, se evoco el mito de su padre. Esto puede ser
facilmente evidenciable en mensajes en los cuales se recurre a la comparacion
de ambos candidatos, “; Qué harian los candidatos presidenciales si se pegaran
el gordo navideno? Rodriguez respondio: “Bueno, utilizar la plata en la campana
hasta donde alcance”: porque para Miguel Angel lo més importante es ganar.
Figueres respondid: “Lo meto de una vez en los programas sociales que tanto
necesita este pais”; porque para José Maria lo mas importante es servir al
pueblo.” (La Nacién, campo politico pagado, 28/10/93, p.13 A)

En cuanto a su slogan principal, “Figueres... con la fuerza del pueblo” se
evidencia el concepto central de la propaganda del PLN en cuanto al ideal de su
candidato. La idea de humildad esta constantemente presente en los mensajes,
a la vez que se mezcla con el matiz de soberbia y orgullo que se le crea a su

opositor, Miguel Angel; como si éste estuviera fuera del alcance del pueblo.
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Contrariamente, con Figueres se intenta lograr una comunicacién e identificacion
con el sector popular, con las masas. Se le presenta como una persona con un
pasado de trabajo y lucha, consciente de las actuales necesidades y vivencias
del “pueblo”. Intenta cubrir algunos de los mayores ideales presentes en el
colectivo costarricense: la sencillez y la humildad.

La campafia electoral de 1998 ocurre en un contexto que se caracteriza
por las politicas de estabilizacion econdémica y financiera, de los ajustes
estructurales y de la reforma del Estado y la definicién de sus funciones; lo que
ocurre en una coyuntura internacional de la integracién e interdependencia
comercial. El contexto internacional lleva a que se sigan politicas de
privatizacion y apertura junto con compensaciones sociales para los sectores
mas pobres. El candidato del PUSC fue el Dr. Miguel Angel Rodriguez. En el
PLN se propone a José Miguel Corrales. Para esta campafia tuvimos la fuente
del debate televisivo, que no logramos conseguir en las anteriores; nuestro
analisis de la campania privilegiara esta fuente.
| El slogan principal utilizado fue, “Miguel Angel Rodriguez: soluciones para
el futuro”. Este alude a su proyecto politico y su plan de gobierno, se dirige a
todos aquellos costarricenses deseosos de evidenciar cambios positivos en la
administracion nacional.

En términos generales, la imagen que se proyecté de Miguel Angel
Rodriguez en el transcurso de su campafa, fue la de un intelectual y conocedor
del campo econdmico. Su personalidad mantuvo un patrén de conducta
reposado, tranquilo y reflexivo. Por la misma personalidad del candidato trato de
no mostrarsele como un hombre simpatico, se suprimieron imagenes que
podrian haber sido interpretadas como falsas por los votantes, tales como besar
y abrazar a las personas.

Los slogans se concentraron en la problematica del costo de la vida,
aunque sus propuestas fueron muy generales; evadié contestar a los ataques
del PLN sobre las acusaciones de corrupcion, y, finalmente, se intentd proyectar

una imagen de equipo y organizacion alrededor de Rodriguez, “...estamos listos
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para gobernar, nuestro equipo es el mejor.” (La Nacion, El Pais, 23 /11/97, p.5
A).

En el debate televisivo, sus gestos y facciones le confirieron una
apariencia académica, a la vez que se perfilaba como distante, una imagen de
profesor. Fue evidente que sus gestos no transmitian carifio ni calidez, y que por
el contrario, reflejaban una imagen de un administrador. Toda su expresion
concordé con la imagen que el pueblo tenia de él como persona, sin intentar
falsear su imagen. Proyectd un espiritu de entusiasmo y alegria, de fe en sus
ideas, su programay su equipo, para lo que utilizé un tono contundente. (Teletica
Canal 7, Debate nacional, 4/1/98).

La campafia basicamente tuvo dos ejes tematicos, el primero gird
alrededor de las compensaciones sociales para los sectores mas desposeidos
por parte del PUSC, este eje se fundamento en el PUSC mas que en el
candidato. El partido es exaltado como el partido que goberné siempre para los
sectores mas desposeidos de la sociedad, “Gobernamos para los necesitados.”
(La Nacién, 15/11/97)

El segundo eje se baso en privilegiar la fortaleza, preparacion y madurez
del equipo humano que acompafiaria a Miguel Angel en su futuro gobierno, era
el equipo que tenia las “Soluciones para el futuro”. Esta es una de las pocas
campafas en que los slogans no se basan en el candidato. El referente a la
memoria colectiva es bien utilizado, lo que se privilegia es la basqueda del bien
comun, pero como una meta del partido.

Del analisis del mensaje propagandistico contenido en los diferentes
slogans del PLN para esta campaifia, el eje tematico principal se baso en la figura
del candidato Corrales, como un personaje con cualidades morales superiores,
incorrupto y poseedor de virtudes inquebrantables. Contrastan estas cualidades
con una propaganda dirigida especificamente a criticar a su principal oponente,
Miguel Angel Rodriguez. Se recurri6 directamente a la critica y al
cuestionamiento por una serie de actos corruptos que pone en duda su

capacidad como empresario y sobre el financiamiento de su campafia,
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“Interrogado hace dos meses por la prensa sobre su virtual quiebra como
empresario, esta fue su respuesta:

“No me voy a referir a la situacion de mis empresas (...) cuando una
empresa privada negocia, no puede estar sujeta a ser exhibida en las paginas
de la prensa. Estan en juego los intereses de los trabajadores, de accionistas,
de productores y de proveedores. Hasta la empresa mas sana puede quebrarse
por una publicacion en la prensa. No entraré en el tema de mis empresas porque
no quiero que me perjudiquen... ¢ Cuéles secretos esconde el candidato de la
Unidad?” (La Nacion, campo politico pagado, 5/12/97, p.23 A).

El contraste entre ambos candidatos tenia como objetivo ensalzar las
virtudes morales de su candidato, José Miguel Corrales, a quien se presenta
como un adalid de los principios éticos que todo funcionario publico debe poseer,
“.. un hombre intachable, defensor de la honestidad y la transparencia” (La
Nacion, campo politico pagado, 4/12/97, p.23 A). En ningun slogan se hace
referencia al PLN, sus proyectos, ideales, propuestas politicas o planes sociales;
este tipo de informacion se omite. El objetivo no era convencer a los lectores
sobre las virtudes del partido, sino sobre las debilidades de su oponente.

Su slogan principal fue, “Corrales: podemos confiar”. Este tiene un matiz
dirigido hacia la esencia del candidato, y no tanto del plan y equipo de trabajo.
Se basa en la inseguridad del ciudadano hacia la figura de los politicos junto con
Sus acciones, vistos como mentirosos, corruptos y charlatanes.

En el debate televisivo Corrales proyectd una imagen de persona
cansada, con poca energia y demasiado pausado. Utiliz6 un tono casi pontificio,
ala hora de hablar ante las camaras; aparecié con las manos entrelazadas como
Si se aprestara a rezar. De acuerdo a su Unico eje tematico se concentro en el
tema de la moral y no presentd propuestas concretas en otros campos de
interés nacional. (Teletica Canal 7, Debate nacional, 4/1/98).

Finalmente, fue una campafa lineal con un solo eje tematico: las virtudes
morales superiores del candidato y es minima la referencia al partido o al equipo
de trabajo. No existe referencia a la memoria colectiva o la identidad nacional.
El vocabulario politico en la campafia del 2010

Como se ha demostrado en la referencia histérica en cada campafa

politica es frecuente la nostalgia por el rescate de épocas historicas a las que se

La Revista Estudios es editada por la Universidad de Costa Rica y se distribuye bajo una Licencia
Creative Commons Atribucion-NoComercial-Compartirlgual 3.0 Costa Rica. Para mas informacion envie

un mensaje a revistaestudios.eeg@ucr.ac.cr.



http://www.ucr.ac.cr/
http://creativecommons.org/licenses/by-nc-sa/3.0/cr/
http://creativecommons.org/licenses/by-nc-sa/3.0/cr/
mailto:revistaestudios.eeg@ucr.ac.cr
http://creativecommons.org/licenses/by-nc-sa/3.0/cr/

Revista Estudios, (32), 1-2016. ISSN 1659-3316

idealiza: el pasado rural idilico de los campesinos, un pais en donde las
diferencias de clase no existen, un Estado que enfatiza la solidaridad; un pais
mitico e ideal en donde los problemas no existen, un pasado glorioso.

Sin embargo, la campafia del 2010 es diferente en tanto no hay
referencias al pasado idealizado y en la que imperé la falta de simbolos del
pasado y de ideas programaticas.

Un nuevo elemento se incorporé en esta campafia y fue el uso de las
redes sociales para elaborar slogans que llegan de manera rapida y con
mensajes cortos y vacios de contenido. El uso de los programas en el
vocabulario politico es practicamente inexistente, solo el PLN publicé en La
Nacion. (La Nacién, campo politico pagado, 10/11/09). Basicamente la campafia
consistio en ataques y no en la exposicion de ideas programaticas o de la vision
de una Costa Rica del futuro.

El vocabulario politico del PLN se centro en la personalidad de Laura
Chinchilla con el slogan de “firme y honesta”, con la palabra firmeza se refuerza
el evitar la distincion de género, el hecho de que era por primera vez una
candidata presidencial, se tratd de aludir a su firmeza para apelar al electorado
masculino. Con la palabra honesta se alude a que Chinchilla tenia todo lo que
Costa Rica necesita para construir el futuro con seguridad y honestidad, una
profesional honesta, una luchadora valiente y una madre preocupada por su
familia. Su honestidad fue el centro de los slogans del PLN, especialmente en
las redes sociales.

Es especialmente notorio que no hubo referencias al pasado simbdlico de
Costa Rica ni a las glorias del pasado del PLN, tampoco referencias a un futuro
como un proyecto costarricense. Fue una camparfa centrada en la figura y
personalidad de la candidata. Aunque si hubo algunas referencias a temas como
el financiamiento de las universidades, la pobreza o los discapacitados, fueron
temas periféricos en una campafa personalista.

El vocabulario politico del PAC es totalmente vacio de ideas
programaticas o de referencias al pasado, su slogan “a Costa Rica que

gueremos”, no alude a ningun tema en especifico, nunca se aclara cual es el
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pais que se quiere o se va a definir para el futuro. Llamo la atencion que la
campafa se centrara en el futuro promisorio y que no se aclarara de alguna
manera cudl seria ese futuro. No solo en los slogans, también en los debates,
las entrevistas o en declaraciones a la prensa, no se aclar6 cual era esa Costa
Rica que se queria. Es obvia la falta de un lineamiento central en la campafia.
El vocabulario no tiene significado ni significante.

El otro eje en el cual se centr6 el slogan del PAC fue en la figura de Ottdn
Solis: “Otra manera de gobernar’. El referente es meramente personalista, su
personalidad es exaltada como la de un lider cuyas caracteristicas morales y
éticas son diferenciables de los deméas candidatos, porque su entereza moral
proviene de una entereza moral inmune a la corrupcion. El slogan no solo hace
referencia al caudillo del partido, sino también a un gobierno de estilo diferente,
de unidad nacional, sin actos corruptos y sin mentiras politicas.

La propaganda pretende resaltar al maximo las cualidades de su
candidato no solamente como un hombre con trayectoria publica y privada
totalmente limpia y sin mancha, que resalta sus atestados para desplegar una
amplia lucha en pro del adecentamiento y la dignificacion de la politica. También
se empefia en presentar a Solis como un lider politico capaz, experimentado y
con una notable facilidad para relacionarse con el pueblo. Sin embargo, el slogan
se centra en la figura del caudillo del PAC, también carente de significado y
significante. En general, el vocabulario politico no hace referencias ni al pasado
glorioso de Costa Rica ni al futuro promisorio del pais.

El Movimiento Libertario utilizé el slogan: “Hagamos el cambio ya“. El
vocabulario alude a la necesidad de transformar el sendero que seguia el pais
bajo la guia del PLN, y que era necesario transformar ese camino hacia un
cambio de gobierno que guiaria al pais por una via diferente. El mensaje plantea
la urgente necesidad de que los electores se cuestionen, con toda seriedad y
objetividad, la conveniencia del rumbo que lleva el pais en estos momentos; que
ponderen sobre los grandes problemas y defectos de los programas aplicados y

ejecutados por el liberacionismo en su ejercicio del poder y que, adicionalmente,
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valoren que se esta frente ala amenaza real, latente, visible de que la corrupcién,
las argollas y el clientelismo politico.

El “ya” del slogan se centra en la inmediatez de la necesidad del cambio.
Indica que votar por la candidata liberacionista implicaria continuar por el mismo
camino de corrupcién, de incapacidad para manejar los asuntos de interés
publico y de grave peligro para la institucionalidad de la democracia, pues la
entronizacion de un mismo partido durante un largo periodo en el poder
solamente acarreard nuevos actos de corrupcion, Laura Chinchilla representa la
continuidad de lo mismo, la profundizacién de los problemas que afectan al pais
y ante los cuales Liberacion Nacional, desgastado y desacreditado ante la
opiniéon publica, no ofrece ninguna solucién real.

La campafia electoral del 2010 fue totalmente diferente a las anteriores,
esto porque el pais vario las reglas de la democracia al romper con el
bipartidismo, los mensajes no aluden al pasado costarricense ni a un proyecto a
futuro de Costa Rica. La idea de cambio y continuidad estan presentes en el

vocabulario, pero sin significado real.

CONCLUSIONES.

En el analisis realizado a partir del vocabulario politico utilizado, en el
periodo en estudio, es curioso observar que, el hecho de que un partido politico
gane o pierda unas elecciones depende de mdltiples factores, en la tematica
gue nos interesa en la investigacion los partidos politicos vencedores fueron los
gue manejaron mejor el referencial a los factores que componen la identidad
nacional, en todas sus dimensiones de sentimientos, creencias, valores,
simbolos y actitudes, y a la memoria historica, a ese pasado historico que
determina el presente como colectividad y hace sofiar en un futuro en donde la
busqueda del bien comun sea el norte del pais.

Sin embargo, a partir de la camparfa del afio 2010 es evidente que el

vocabulario cambia porque Costa Rica ha cambiado, se utilizaron las redes

La Revista Estudios es editada por la Universidad de Costa Rica y se distribuye bajo una Licencia
Creative Commons Atribucion-NoComercial-Compartirlgual 3.0 Costa Rica. Para mas informacion envie

un mensaje a revistaestudios.eeg@ucr.ac.cr.



http://www.ucr.ac.cr/
http://creativecommons.org/licenses/by-nc-sa/3.0/cr/
http://creativecommons.org/licenses/by-nc-sa/3.0/cr/
mailto:revistaestudios.eeg@ucr.ac.cr
http://creativecommons.org/licenses/by-nc-sa/3.0/cr/

Revista Estudios, (32), 1-2016. ISSN 1659-3316

sociales, el electorado no quiere mirar al pasado sino hacia el futuro. Eso se
demuestra en el vocabulario politico utilizado

No podemos olvidar que el objetivo de los slogans es motivar a los
sufragantes a tomar una decisioén y que voten. Una campafia es uno de los
principales mecanismos de las democracias para legitimarse y dentro de esa
legitimacién la participacién del mayor nimero de votantes es necesaria. El
lenguaje politico contribuye a legitimar las relaciones de poder, la afirmacion de
los partidos y sus candidatos y, por supuesto, la identidad nacional. En los
sistemas politicos democréticos, la campafia electoral permite con su
propaganda reactivar continuamente la identidad del ciudadano y favorecer la
legitimidad del sistema. Los distintos slogans analizados demuestran todo un
discurso que encierra un universo de simbolos, creencias, valores y actitudes

gue apela a la memoria historica y a un futuro glorioso de la nacion costarricense.
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