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RESUMEN

Carlos Josué Jiménez Alvarez es  El desarrollo industrial costarricense se inscribié a partir de la
bachiller en Historia por la segunda mitad del siglo XX en una nueva coyuntura politica y
Universidad de Costa Rica. Labora  €condmica posterior a la guerra civil costarricense en 1948.
como investigador y musedlogo Permitiendo asi, al sector industrial costarricense expandirse y
de la Academia Nacional de entrar en un proceso de consolidacién continda hasta 1970.
Policia de Costa Rica, Ministerio  Paralelamente, se comienzan a explorar dentro de la prensa escrita
de Seguridad Pablica. Ademas, es las ventajas de la publicidad y los anuncios para colocar los
investigador independiente en productos y marcas dentro del mercado nacional. El presente
teméticas histéricas, econémicas  trabajo rescata por medio de la prensa nacional la medida en que
y de las ciencias sociales. se articuléd la préctica publicitaria de las empresas industriales ante
el contexto de la nueva integracién centroamericana, para ello se
revisaron anuncios dentro de la prensa escrita La Nacién y La
Republica entre los afios 1950-1970. El articulo ve los cambios que se dieron en los discurso y apelaciones
dentro de los anuncios publicitarios por parte de la industria costarricense y ademas como sucedieron las
transformaciones en la préctica publicitaria. De esta forma, llega a concluir que dichos cambios en la
practica publicitaria si bien estuvieron relacionados con la entrada al MCCA también estuvieron
circunscritos dentro de procesos culturales sufridos por el pais para aquella época.

Palabras clave: manufactura; marketing; prensa; relaciones econdmicas internacionales; integracion
econdmica.

ABSTRACT

The Costa Rican industrial development was inscribed after the second half of the 20th century in a new
political and economic conjuncture set up at the end of the Costa Rican civil war in 1948. In this way, the
Costa Rican industrial sector could be expand and enter a process of consolidation continues until 1970. At
the same time, the advantages of advertising and advertisements to place products and brands within the
national market are beginning to be explored within the written press. The present work rescues through
the national press the extent to which the advertising practice of industrial companies was articulated in the
context of the new Central American integration, for which advertisements were reviewed within the written
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press La Nacién and La Republica between the years 1950-1970. The article sees the changes that occurred
in the discourse and appeals within the advertisements by the Costa Rican industry and also how the
changes in the advertising practice happened. In this way, it concludes that these changes in advertising
practice, although they were related to the entrance to the MCCA, were also circumscribed within cultural
processes suffered by the country at that time.

Keywords: manufacturing industry; marketing; press; international economic relations; economic
integration.

Introducciéon

A partir de la segunda mitad del siglo XX el desarrollo industrial costarricense
obtiene un auge y crecimiento sin precedentes, dejando de lado el caracter
artesanal y familiar que la definia en los inicios de este siglo dentro de la
economia agroexportadora costarricense del café y el banano. La nueva
coyuntura politica y econdmica configurada después de la guerra civil
costarricense en 1948 generd una serie de procesos permitiendo que el sector
industrial costarricense se expandiera y consolide continuamente hasta 1970.
Esto se debid gracias al nuevo modelo de sustitucion de importaciones, el apoyo
del Estado institucionalizando a la industria con la conformacién de la Camara
de Industrias y la aprobacién de la "Ley de proteccion y desarrollo Industrial” en
1959, Pero principalmente, fue gracias a los procesos de integracién regional
dentro del el Mercado Comun Centroamericano (MCCA) a loa que se inserta el
pais en 1963 y que sin duda alguna tuvo una relacién directa con el desarrollo
de la industria en Costa Rica.

Paralelamente, se estaba desarrollando la industria publicitaria en la prensa
escrita costarricense mediante el uso de la marca y el sistema de pulgada-
columna para los anuncios y bajo la influencia cultural de las tendencias de la
industria publicitaria estadounidense, con lo cual se abria nuevos espacios y
oportunidades para que los anunciantes se incorporaran en los espacios
publicitarios de la prensa.

De esta forma, el sector industrial costarricense ante la afronta de generar su
marca e imagen dentro de un mercado nacional dominado por los ya
tradicionales productos importados, se aprovechd de los recursos y utillaje
publicitario con el fin de darse a conocer a los consumidores costarricenses a
través de la prensa escrita.
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Por lo tanto, este trabajo busca rescatar por medio de la prensa nacional, no
solamente como afectd la integracion al MCCA en el desarrollo industrial del
pais sino también la medida en que se articulé la practica publicitaria de las
empresas industriales ante esta nueva integracién centroamericana. Para ello, se
dividird el anélisis de esta investigacidon en tres apartados: en un primer apartado
se analizardn cuéles fueron los cambios mas pertinentes para la industria
costarricense en relacién a la entrada al MCCA, después, considerando estos
cambios, en el segundo apartado se estudiarad los discursos surgidos en las
apelaciones y lemas de los anuncios periodisticos que publicaron las empresas
industriales después de esta entrada, y como estos discursos se relacionan con
estos cambios. Finalmente se examinarédn los cambios en el disefo de los
anuncios, en cuanto a la difusiéon del uso de la fotografia y el aumento del
tamano de los anuncios, que se dieron entre 1965-1970 para concluir sobre la
relacién de la publicidad con la entrada al Mercado Centroamericano.

Las fuentes analizadas para este trabajo comprenden anuncios y espacios
publicitarios publicados por las empresas industriales en los periédicos La
Nacién y La Republica durante los meses de enero a junio en los afos 1950,
1955, 1960, 1965, 1970." Estas fuentes brindan informacién clave para el
desarrollo de esta investigacion ya que de ellas se puede extraer desde las
caracteristicas de las empresas; el nombre de la empresa, direccidn y teléfono;
hasta informacion de los productos que ofrecen: sus caracteristicas e inclusive
precios. Como lo expuesto arriba se pueden encontrar tendencias y estrategias
publicitarias a las que recurrié la industria costarricense y como estas tendencias
evolucionan durante el periodo de estudio.

La estrategia metodoldgica consiste en una triangulacion entre el analisis
cualitativo de los anuncios y espacios publicitarios: en donde se realizé tanto un
analisis del contenido, visual o textual, asi como las dimensiones de estos, y el
andlisis cuantitativo: contabilizando a las empresas publicitarias, las
caracteristicas que las acompafan y los elementos que definen a los anuncios y
espacios publicitarios. Para ello se ha construido una base de datos que recoge
toda esta informacién la cual esta constituida por las secciones siguientes: en la
primera seccion se identifica la caracteristicas de la fuente: fecha de la
publicacién, periédico, pagina y tipo de publicacion; una segunda secciéon que
contiene datos sobre la empresa y su producto anunciado: nombre, tipo de
empresa y de industria, el producto que ofrece, marca, direccién y teléfono de

' Solo para el caso de 1950 en donde no se logro localizar las ediciones del diario La Repdblica, se revisé La
Nacion todos los meses del afio.
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la empresa; la tercera seccién se identificara informacion sobre el anuncio:
tamano, ubicacidn en la pagina del periddico, tipo de anuncio, mencién de la
compafia publicitaria que lo edita; la siguiente seccién debe contener
informacion sobre el contenido textual del anuncio: eslogan, publico meta; la
quinta seccién contiene la informacidn sobre los precios del producto; la sexta
seccion remite al contenido visual del anuncio: tipo de imagen y objetos
utilizados; y una ultima secciéon dedicada a procesar el andlisis de los personajes
utilizados: etnia, genero, categoria etérea y descripcion de estos.

De esta manera, la presente investigacién busca enriquecer a la joven
historiografia sobre los procesos industriales en Costa Rica, dandole a la
publicidad un papel preponderante al denotar su labor en el mercado de crear
diferenciacion y marca en los productos de las empresas industriales
costarricenses. El periodo en el cual se centra este trabajo corresponde a la
nueva coyuntura econémica y politica de la segunda mitad del siglo XX, que
buscaba la diversificacion econémica y la sustitucién de importaciones que
permitio el crecimiento continuo del sector industrial. Este proceso se acaba con
la erosidn de las relaciones comerciales en la regién centroamericana durante la
década de 1970.

Los nuevos cambios que sufre la industria.

En 1963 Costa Rica se une al proyecto centroamericano conocido como
Mercado Comun Centroamericano (MCCA), cuyo propdsito era ampliar el
mercado para la produccién industrial y crear una regidn protegida para los 5
paises asociados: Nicaragua, Honduras, El Salvador, Guatemala y finalmente,
Costa Rica. Este ingreso del pais, para el cual el sector industrial venia
preparandose, potenciaria el apogeo industrial del pais ampliando la demanda
y promoviendo la entrada de capitales externos, los cuales significarian todo un
nuevo cambio en la manera de operar de las empresas (Ledn, Arroyo y Montero,
2016, p. 197). Esta seccién se dedicara a analizar cuéles fueron los cambios mas
pertinentes que trajo consigo la incorporacidn costarricense al MCCA, para ello
se puntualizard en cinco aspectos claves esta integracién.

Primero, se dio un crecimiento acelerado del sector industrial donde se
consigue una tasa anual promedio de crecimiento de 9,4 porciento. Aunado a
esto, la participacién del sector industrial en la generacién de Producto Interno
Bruto creceria de 13.8 por ciento en 1960 a 18,6 por ciento para 1970 (Sibaja,
Rovira, Ulate y Araya, 1993, p. 120).

126 ISSN: 1659-0066



Revista Herencia, Vol. 32 (2), julio-diciembre, 2019.

De segundo, la inversidn de capital estadounidense jugd un papel determinante
en esta nueva etapa de mercado regional y ejercié el control del desarrollo
industrial tanto en Costa Rica como el resto de Centroamérica. El proyecto del
mercado centroamericano -planeado en un primer plano por la CEPAL por un
lado, mientras que tanto intereses estadounidenses y locales estuvieron de por
medio- fue dirigido finalmente para responder a los intereses de los Estados
Unidos. Aspectos como la barrera proteccionista para el desarrollo industrial
que les permitia una rentabilidad asegurada y la inexistencia de limitaciones
para el papel del capital extranjero fueron muy apetecidos para la entrada de
capital extranjero a la regién (Herrero y Garnier, 1981, pp. 98-99). Pronto,
condiciones como "seguridad juridica, pocas tensiones sociales, buen nivel
educativo de la mano de obra, infraestructura apropiada y una fuerte apertura
en cuanto a incentivos a las empresas" pondrian al pais en ventaja con respecto
a los demas para la atraccion de capital extranjero (Ledn et al., 2016, p. 197).

La inversion extranjera directa en el pais pasaria de sumar US 73,2 millones en
1959 a US 173,3 millones en donde el 21 por ciento de esta inversion se dirigié
al sector industrial. Con esto, la estructura de inversién para el sector industrial
se constituiria de la siguiente manera: el 38 por ciento de la inversién
corresponderia al capital estadounidense, un 20 por ciento provendria de
extranjeros de origen distinto, mientras que el 42 por ciento de la inversion seria
de origen nacional (Sibaja et al., 1993, p. 122). El papel que jugaria el capital
extranjero se reflejaria basicamente en la propiedad de las empresas: ya fuera
en la creacion de nuevas empresas, absorcion de industrias anteriormente
establecidas o en el control de las acciones de estas mismas, caso que se dio
con mayor frecuencia en las empresas de capital mixto (Herrero et al., 1981, pp.
101-107).

Como tercer lugar, la composicion de la produccidn industrial cambiaria, dando
espacio a nuevas actividades como la producciéon de bienes intermedios, la
emergencia de industrias metalicas y los productos quimicos, este nuevo auge
de actividades industriales sucedia frente a la decadencia del sector tradicional:
alimentaria, calzado y prendas de vestir y de maderas y muebles. Inclusive, la
historiografia econémica demuestra un proceso de reduccién y declive de la
participacion artesanal dentro de la industria costarricense. A pesar de ello,
gracias a los incentivos aprobados para el sector de bienes de consumo este
ultimo fue el que contindio primando en la estructura de producciéon industrial
(Sibaja et al., 1993, p. 122y pp.158-159).
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En cuarto lugar, el impacto sobre la creacién de empleo dentro del propio sector
se reflejaria en un alto crecimiento de la poblacién econémicamente activa, su
crecimiento estuvo dado en un 62 por ciento entre 1963 y 1973 (Sibaja et al.,
1993, p. 122).

Como quinto y Ultimo cambio identificado es el incremento de flujo de comercio
intrarregional. En el caso de Costa Rica la participacién de las importaciones
centroamericanas paso de ser menos de 5 por ciento del total de las
importaciones a inicios de la década de 1960 a un 20 por ciento en 1970,
mientras que para el total de Centroamérica el comercio intrarregional pasé de
tener una participacién relativa baja a inicios de esta misma década, la cual
apenas alcanzaba el 6.4 por ciento de las importaciones totales, hasta crecer a
casi un 25 por ciento para inicios de la década de 1970. Esto deja ver que se da
una crecimiento en el intercambio de productos producidos en la regién,
traduciéndose como una ampliaciéon del mercado para el que producian las
industrias locales, ademas de una existencia de competencia paralela a la de la
industria nacional, especialmente esto se da mas fuerte en Costa Rica quien fue
el mayor de los paises dentro del MCCA en importar bienes producidos por los
demas integrantes (Sibaja et al. 1993, p. 122y p. 162).

Como recapitulacion, la entrada al MCCA significaria para el desarrollo industrial
y econdmico del pais un crecimiento acelerado y una mayor participacion en el
PIB de este sector. El ingreso de capital extranjero -mayormente
estadounidense- tendria un papel determinante absorbiendo empresas y
ejerciendo fuerte control en el desarrollo industrial puesto que se aproveché de
las ventajas brindadas por un mercado practicamente virgen, también
significaria cambios en la estructura de produccién industrial en donde la
industrial artesanal menguaria ante las nuevas industrias metalicas y quimicas,
mayor captacién de trabajo y trabajadores por parte del sector industrial y por
ultimo mayor comercio intrarregional entre los paises centroamericanos.

El cambio en las apelaciones y discursos de la practica publicitaria

En la seccidn anterior se revisé cuéles fueron los cambios que se dieron en el
desarrollo industrial después de la entrada al MCCA, a partir de esto, este
capitulo busca estudiar como este ingreso afectd a la practica publicitaria que
venia empleando la industria costarricense y los efectos que tuvo este proceso
hasta 1970. En esta parte se tratara los discursos contenidos en los anuncios para
conocer los cambios en las apelaciones que se dieron a partir de la entrada en
el MCCA.
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Primero se debe de mencionar un vestigio dado como antesala a los cambios
discursivos que se darian en los anuncios a partir de la entrada al MCCA en 1963.
Durante los afos 60 aparece un curioso lema, el cual tal vez puede serrecordado
aun en la memoria colectiva de los costarricenses de hoy en dia. "Compre y use
lo que Costa Rica Produce" fue acogido por varias empresas industriales, este
aparece datado en 9 anuncios de La Nacién y La Republica en 1960, donde una
de ellas fue el Grupo Kativo S.A. con sus pinturas marca Protecto y las demas
pertenecieron a la industria textil; Industria Mil colores y Alan & Alan. De manera
desconocida el lema deja de ser utilizado para 1965y 1970 (Jiménez, 2016).

Desde la década anterior se conocia y venia negociando el ingreso al MCCA, el
papel de la Camara Costarricense de Industrias fue de suma importancia, pues
siempre veld por sus intereses y estuvo en constante presién con Gobierno en
la negociacion del tratado. De este modo el sector industrial conocia bien las
intenciones del pais de ingresar al MCCA, la reticencia que tuvo Costa Rica para
entrar a este tratado regional fue originada por la misma Cédmara (Sibaja et al.,
1993, p. 112). Por ello, se puede entender que el lema "Compre y use lo que
Costa Rica Produce" se da como una respuesta a esta coyuntura, se evidencia el
temor por entrar a un mercado con mayor competencia y con nuevas reglas de
juego. En otras palabras, fue una posiciéon defensiva que tomaron las empresas
costarricenses ante la posibilidad de que se diera mas competencia de la que ya
existia por el modelo importador tradicionalmente practicado.

Ahora bien, a dos anos del ingreso al MCCA ya se pueden identificar tres
grandes tendencias discursivas dentro de los mensajes en los anuncios: quienes
expandieron su mercado el resto de los paises Centroamericanos y se
adjudicaron estar presentes en toda la region o estar al servicio de esta; los que
se preocuparon por enfatizar su origen nacional o defender la industria nacional
ante la competencia y el dominio del capital extranjero; y quienes se centraron
en la distincidon por calidad y precios de sus productos ante la competencia
externa.

Del primer grupo, el caso por excelencia fue el de la empresa Rosago S.A. que
desde 1965 hacen suyo el lema "Sirviendo a Centro América desde Costa Rica"
y este los acompafaria en todos sus futuros anuncios hasta 1970, fin del periodo
estudiado (Jiménez, 2016). Industrias Barzuna HNOS. Ltda. y Tico Irrigacién Ltda
no solo se adjudicaron estar presentes en Centroamérica sino también venderse
y la mencién de estar presente en Panama ("Tico...", 07 de febrero de 1965, p.
40. "Para Calidad...", 08 de febrero de 1965, p. 7). Otro de los casos en los que
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la empresa menciona estar presente y ofreciendo productos fuera de la frontera
costarricense es el anuncio de Traversa S.A. en donde dicen: "Con motivo de la
inauguracién de su nueva planta, Traversa S.A. se pone a la orden de los
industriales centroamericanos para el suministro de aparatos y tanques de
acero, maquinaria de acabado para la industria textil." ("Con motivo ...", 08 de
abril de 1965, p. 9).

Estas empresas se beneficiaron del proyecto integracionista centroamericano,
como se puede ver, sus anuncios no solo se dirigieron a los lectores
costarricenses sino también a los centroamericanos. Por otra parte, el recalcar
su presencia fuera de las fronteras costarricenses se convierte en una manera de
exteriorizar los beneficios que el MCCA le estaba dejando al pais, pero
principalmente al desarrollo industrial costarricense.

El segundo grupo son quienes resaltaron su origen nacional, promovieron
dentro de su discurso publicitario el desarrollo industrial nacional, y ademas de
incitar el consumo de productos nacionales ante la competencia externa. Para
conocer estos casos primero, se encuentra los anuncios de Molinos de Costa
Rica, al final de cada uno de estos aparece escrito: "Molinos de Costa Rica S.A.
En primera linea de progreso nacional" ("Mama selecciona...", 02 de febrero de
1970, p. 22). Segundo, de manera similar al anterior, la Fabrica de Cocinas
FastCook menciona que sus cocinas son producidas para el orgullo del pais y
beneficio de los costarricenses ("La Fabrica ...", 27 de junio de 1965, p. 18).
Dentro de esta misma linea se puede analizar el anuncio de ASFATEX Industrias
S.A. el cual dice ser "Orgullo de la industria nacional" ("Constructores...", 02 de
marzo de 1965, p. 25), como lema al final del anuncio. Estos anuncios sefialan la
necesidad de estas empresas de destacar sus productos no solo por su cualidad,
calidad y caracteristicas, sino apelar a los lectores con el fin de apreciar sus
productos por ser producidos en el pais y preferirlos por ello. Asi, de esta
manera conseguir una forma de protegerse de la competencia suscitada con el
intercambio comercial creado por el MCCA. De igual manera, los anuncios de
dichas empresas, al mismo tiempo, buscan legitimar el nuevo modelo
econémico, al que las nuevas elites estaban apuntando después de la guerra
civilen 1948, senalando la capacidad con la que ahora cuenta el pais de producir
y ofrecer productos industriales.

Ahora bien, el dltimo grupo fue el que se centrd en destacar sus precios bajos 'y
accesibles o hablar sobre la calidad superior de sus productos para diferenciarse
de la competencia forédnea. De la misma manera que se tomé a Rosago S.A. para
estudiar el primer grupo, en este caso se presenta a los anuncios de la Industrias
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Magon Limitada para explicar este Ultimo grupo. En uno de sus anuncios se les
dice a los agricultores y ganaderos: "Cercando su finca de agricultura o su
hacienda de ganado con Alambre Galbanizado para cercas Magon, véalo y
comparelo, igual o mejor que el extranjero pero mucho mas barato."
("Cercando...", 04 de abril de 1965, p. 42.) Es claro que se hace una
comparacion con los productos extranjeros con los que competia esta empresa
y lo méas probable es que la calidad del alambre que se ofrecia no semejara a la
fordnea pues se pretende dejar en duda la calidad del producto extranjero.
Industrias Magdn decide competir por medio de precios mas bajos, una de las
formas mas directas de acabar con la competencia, aqui la publicidad que utiliza
la empresa en sus anuncios es con el fin de que los consumidores conozcan que
son ellos quienes tienen los precios mas bajos.

llustracién 1.

AGRICULTORES..
GANADEROS..
ES EL. MOMENTO DE CERCAR

Les ofrecemos alambre galvanizado de puas para cercas

d

EOL

(MAS CALIDAD, MAYOR RENDIMIENTO)

Igual o mejor que e| extranjero, pero al menor precio de plaza, Obténgalo
en cualquler lugar del pals a través de nuestros distribuidores, en distintos
gruestlu y varlos pesos, slempre en su condicién del mejor alambre de pios
para la

AGRICULTURA Y GANADERIA

INDUSTRIAS "MAGON" LIMITADA

Sus érdenes al: Almacén Miguel A, Gonzalez & Cia. Lida.
Teléfonos: 2838 - 5559 - 3683. :

La Republica, 02-02-65, p. 4.

131 ISSN: 1659-0066



Revista Herencia, Vol. 32 (2), julio-diciembre, 2019.

En la llustracién 1 de igual manera se resalta tener los precios mas bajos de la
competencia, agregando ademas la amplia cobertura comercial que tiene la
marca. Aparte de este caso, se puede mencionar el de la Cia de Espejos
Biselados LTDA quien anuncia que se pueden obtener de ellos los productos
mas elegantes y modernos al mejor precio ("Ofrecemos...", 02 de marzo de
1965, p. 11), también el caso de Pintica con su pintura Domestic (ilustracion 2) la
cual se le atribuye ser de largo duracidn y siper econémica.

llustracién 2.

Pintura

DOMESHTIC
ACRILICA

e

Aqui esta la pintura que lo
cejard a usted maravillado

§ >r su asombroso rendimiento,
sus vivos y modernos colores,
su perfecto acabado sedoso y
su resistepcia al maltrato.

ES
SUPER-ECONOMICA

La Nacién, 06-04-65, p. 15.
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Este dltimo grupo muestra una estrategia diferente para enfrentarse a los
cambios suscitados por la entrada al MCCA, la cual fue anunciarse como
opciones mas baratas en el mercado sin tener que apelar a los consumidores
aspectos mas complejos de fomentar, como los de preferir articulos nacionales
solo por hecho de ser creados por el pais.

Como se estudid, los tres grupos fueron las diferentes maneras y los cambios en
las apelaciones que resolvieron los industriales en sus practicas publicitarias
ante las nuevas manifestaciones en el mercado nacional provocadas durante el
ingreso y participacion dentro del MCCA. Los nuevos discursos generados por
la industria costarricense en la publicidad de sus anuncios, aqui presentados,
vienen dados por los cambios a raiz de la entrada al MCCA, y a su vez
representan las estrategias que las empresas industriales utilizaron para
enfrentarse ante estos nuevos cambios: estos cambios serian la mayor presencia
de competencia extranjera al incrementarse el flujo de comercio intrarregional
y también la llegada de capital extranjero con escalas mayores de produccion
creando nuevos escenarios de competencial. Lastimosamente quedaran fuera
algunos factores: los que expliquen a que mercado se enfrentaba dichas
empresas, el grado de competitividad y la cantidad de bienes similares, con los
que se pueda profundizar mas la reflexién de porqué estos grupos tomaron
estas distintas posiciones dentro de la practica publicitaria ya mencionadas.

La fotografia y el disefio del anuncio como muestra del incremento en los
gastos de publicidad de la industria y cambio en la practica publicitaria

Como hasta aqui se ha visto, la entrada al MCCA y sus consecuencias en el
desarrollo industrial nacional llevé a las empresas industriales a replantearse
estrategias discursivas en sus anuncios, inclusive desde antes que se entrara a
esta unidn centroamericana. Pero, los efectos de entrar al MCCA no solo se ven
reflejados en las apelaciones discursivas sino también en el disefio gréfico,
imagen, formato y presentacién de los anuncios dentro de los periddicos.

Lo primero que se puede datar es el aumento en el uso de fotografias dentro de
los anuncios, ya fuera que la fotografia abarcara todo el espacio del anuncio o
estuviera conjugada con texto dibujos o caricaturas. El uso de fotografias
empieza a darse considerablemente a partir de 1960 y en 1970 alcanza a ser el
33 por ciento de los anuncios que incluian fotografias en su espacio publicitario.
Facilmente se puede concluir que la impresién de fotografias en los anuncios
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era un recurso mas caro para quienes optaban por un disefilo mas accesible en
los espacios publicitarios, indiferentemente de que los avances en la tecnologia
permitieran abaratar los costos en la impresién y uso de fotografias, aun asi, seria
mas econdmico optar por anuncios de disefo sencillo con un caricaturista o que
solo contuvieran texto, por lo que el pagar por anuncios con fotografias era
solamente un recurso para las empresas dispuestas a pagar o invertir grandes
cantidades en publicidad periddica.

Grafico 1. Uso de fotografia en los anuncién de la industria, 1950-1970.
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150 |
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°l ] I
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Fuente: Jiménez Alvarez, 2016. “Base de Datos: la publicidad de la industria Costarricense
1950-1970 (por quinquenio).”.

El Grupo Kativo fue una de esas empresas de las que se dedicaron a publicar
anuncios con fotografias y que formo parte del estilo de sus anuncios. En el
siguiente anuncio se puede observar que se da un sentido novelistico al anuncio
usando una serie de fotografias recreadas con el uso de actores y escenografia
para construir una historia que esté centrada en el uso pintura Protecto.
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llustracién 3.
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La Republica, 15-02-70, p. 7.
Este ingenioso anuncio, nombrado fotonovela, no solo responde al hecho de

impresionar a los consumidores con anuncios complejos y bien logrados en
empresas que alcanzaban optar por estos recursos en sus espacios publicitarios,
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sino también a los cambios concebidos en una recién sociedad de consumo
costarricense, la cual con la llegada de la televisién y la influencia cultural
norteamericana va dejando de lado la sencillez y simplicidad con la que se podia
obtener su atencidn (Molina, 2002).

llustracién 4.
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La Nacién, 03-04-70, p. 47.
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Este anuncio de Manteca Clover Brand (ilustracién 4) refuerza la idea expuesta
anteriormente, en donde se recurre al uso de guiones y actores para ilustrar
ideas, discurso y mensajes que apelasen a los lectores y consumidores
costarricenses. Para los publicistas encargados en gestar este tipo de anuncios
-si bien no se logra identificar dentro de la investigacidén quienes fueron o la
forma en que operaron estos para gestar y disefiar estos anuncios- la practica
creativa de estos, de la misma manera que la historiadora inglesa Howard
propone al revaluar la publicidad francesa durante el periodo entre guerras,
debié adaptarse a la sociedad y los patrones de consumo pertenecientes a esta
(Howard, 2008), que a su vez se estaba volviendo mas demandante y compleja
como sociedad de consumo ante los cambios coyunturales sufridos en esa
época (Molina, 2002).

Por otro lado, una funcién de la fotografia fue la de mostrar el progreso y el
avance de la industria nacional, reforzandose la idea de legitimidad al proyecto
estatal con el desarrollo industrial. Si bien las fotografias evidencian el mayor
gasto en publicidad después de la entrada al MCCA también tuvo otros usosy
sentidos dentro de la practica publicitaria, mas que informar sobre los productos
que se ofrecian. En la llustracién 5 se puede ver una fotografia panorédmica de
las instalaciones de Molinos de Costa Rica S.A. como muestra a los lectores del
cumplimiento con el progreso industrial del gobierno y el contrato que se llevé
a cabo para abastecer el pais con harina.
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llustracién 5.
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llustracién 6.

INDUSTRIA NACIONAL DE CEMENTO 3. A

con motivo del traspaso de Poderes, se complace en presentar un
atento y cordial saludo al sefior Presidente de la Republica, don
José Figueres Ferrer, a ios seiores Vicepresidentes y Miembros
de su Gabinete y del Poder Legislativo,

augurdandoles mucho éxi-
to en las delicadas fun-
ciones que hoy inician y
formulando votos para
que sean realidad los sa-
nos propésitos de lograr
el mayor progreso eco-
némico del pais y el mé-
ximo bienestar de sus
habitantes.

Aspecto de la construccién de la Torre de pre-
calentamiento y silo de materia prima, al 30 de
abril. 1970.

Nos sentimos orgullosos de participar en el desarrollo econémico
de Costa Rica, anunciando la importante expansién de nuestra
Fabrica que nos permitird, a partir de Julio préximo, elevar nues-
tra capacidad de produccién de cemento a més de 1.000 tonela-
das métricas por dia.

La Nacién, 08-05-70, p. 28.

En este anuncio de la Industria Nacional de Cemento S.A. se muestra al final un
texto en donde se dice estar orgullosos de participar en el desarrollo econémico
de Costa Rica ante la noticia de la expansion de esta fabrica, lo cual viene
ilustrado con una fotografia de una nueva torre que se viene construyendo. Asi
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como se muestra el compromiso de estas industrias con el modelo de desarrollo
econémico por el que estd apostando el Gobierno, también viene a trasmitir
ideas de progreso, mostrar los avances y el uso de tecnologia que esta
implementando la industria nacional, la cual ya no tiene el caracter artesanal que
tenia a principios del siglo, sino un caradcter moderno y tecnoldgico. Por otra
parte, con el saludo al recién electo Presidente de la Republica José Figueres
Ferrer se pone en evidencia la estrecha relacidn politica del proyecto industrial
con las figuras en el poder, siendo de esta manera los espacios publicitarios
medios de correspondencia formal en la esfera publica donde se plasmaba el
nuevo proyecto econdmico de las elites politicas y econdmicas para el pafs.

Por otro lado, el espacio comprado en los periddicos para los anuncios también
sufre cambios en el tamafo de extension en la pagina utilizado en cada anuncio.
En un inicio la mayoria de anuncios no llegaban a ocupar mas de media pagina
y el promedio de anuncios mediaban en el tamafio de un cuarto de pagina a un
dieciochoavo del total de la pagina del diario utilizada para el anuncio. Para
1965y 1970 esto se va a revertiry la mayoria de los anuncios pasarian de abarcar
de entre una pagina hasta un sexto de pagina. Significando esto que el tamafio
de los anuncios utilizados por la industria cada vez ocupaba més espacio en la
edicion periddica y por consecuencia eran mas visibles para los lectores.

Cuadro 1. Cantidad porcentual de anuncios segun el tamafio: 1950-1970.

Cantidad (%) de anuncios por afio
Tamado promedio

del anuncio 1950 1955 1960 1965 1970
2 0 1,20
1 4,55 4,08 6,45 19,76 25,41
1/2 4,55 27,42 21,56 25,41
1/4 31,82 8,16 22,58 30,54 23,20
1/6 22,73 22,45 8,06 8,98 8,84
1/8 13,64 22,45 11,29 8,98 4,42
1/12 6,82 10,20 4,84 2,40 3,31
1/16 2,27 8,16 3,23 0,60 1,66
1/18 13,64 24,49 16,13 5,99 7,73
Total 100,00 100,00 100,00 100,00 100,00

Fuente: Jiménez Alvarez, 2016. “Base de Datos: la publicidad de la industria Costarricense 1950-
1970 (por quinquenio).”
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Este hecho remite a la aparicién de empresas preocupadas en tener mayores
gastos de publicidad para obtener mayor difusién, estas empresas ya fueran las
dominadas por el capital extranjero, o a las que el MCCA trajo efectos positivos,
quienes tenian un mercado muy competitivo o quienes por las relaciones
cercanas con el gobierno ostentaban el desarrollo y progreso industrial que vivia
el pais, acudieron recurrentemente e intensivamente a presentarse dentro de la
prensa -en los diarios La Nacién y La Republica-.

Conclusiones

Por lo que se ha visto hasta aqui, la entrada del pais al MCCA en 1963 trajo los
cambios ya estudiados: crecimiento acelerado y mayor participacién en el PIB,
inversidon extranjera y las consecuencias de esta; cambios en la estructura de
producciéon industrial; creacién de empleo y mayor comercio intrarregional
entre los paises centroamericanos. Esto a su vez afecté en buena medida a la
practica publicitaria de laindustria, especialmente en las apelaciones y discursos
que se utilizaban en los anuncios, pero también, en los cambios con respecto al
disefio, tamafio y uso de la fotografia. Dentro de los anuncios los cambios no
solo se debieron directamente a la entrada al MCCA sino de igual manera, a
aspectos internos y globales como los cambios culturales de la sociedad que
afectaron al desarrollo de la practica publicitaria durante en la década de los
anos 1960.

Primero, surgieron tres grandes grupos con nuevas apelaciones discursivas en
su publicidad consecuentemente a los cambios provocados en el desarrollo
industrial, es decir la entrada al MCCA. Esto no solo se dio desde la entrada al
Mercado Centroamérica si no que el lema aparecido en 1960 "Compre y use lo
que Costa Rica Produce" fue un precedente a los cambios ocasionados al entrar
a este mercado. Los grupos expuestos arriba fueron primero, quienes
percibieron positivamente la integracién regional, expandieron sus fronteras 'y a
su vez se adjudicaron en sus anuncios estar presentes en toda la regién o estar
al servicio de esta, después, quienes se preocuparon por aclarar su origen
nacional o defender la industria nacional ante la competencia regional y el
dominio del capital extranjero, y que ademas aprovecharon para promover el
progreso industrial del pais. Estos, de una manera pretensiosa, buscaron que los
consumidores prefirieran y distinguieran sus productos solo por el hecho
producirse en suelo nacional. Finalmente, se encuentra los que se centraron en
la distincién por calidad y precios de sus productos ante la competencia externa
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como una forma més directa de competir cuando se tenia la posibilidad de tener
precios mas bajos que los extranjeros.

Ahora, el aumento del uso de la fotografia en los anuncios se da a partir de la
décadade 1960y esto fue influenciado porla aparicién de nuevas empresas con
mayores gastos en publicidad. Una parte del aumento de uso de la fotografia
después de la entrada al MCCA no solo responde a los cambios en la estructura
de empresasindustriales presentes en el mercado, sino también a empresas que
consientes en los cambios en la sociedad costarricense se preocupan por crear
anuncios para apelar a esos cambios culturales, aqui el uso de la fotografia se
convierte en una importante herramienta para lograrlo. Por otro lado, con la
fotografia se desarrollan nuevos usos y proyectos de difusion como el mostrar al
publico lector los avances tecnoldgicos y el progresismo que se estéa llevando a
cabo en la industria costarricense, de este modo, se buscd legitimar el rumbo
econémico por el cual estaba optando la nacién.

El aumento del tamano de los anuncios puede verse como consecuencia a las
nuevas practicas publicitarias promovidas desde y por las grandes empresas,
que con las mismas motivaciones para introducir el uso de fotografias en los

disefios de sus anuncios buscaron tener una mayor presencia en las paginas de
los periddicos.
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